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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

宽带(英语：Broadband)在基本电子和电子通信上，是描述续号或者是电子线路包含或者
是能够同时处理较宽的频率范围。宽带是一种相对的描述方式，频率的范围愈大，也就是带
宽愈高时，能够发送的数据也相对增加。譬如说在无线电通信上，频率范围比较窄的讯只能
发送摩尔斯电码，发送高质量的音乐就需要较大的带宽。电视天线的宽带代表能够接收数量
较多的频道。在数据发送方面，同样是以电话线作为信号传递的介质，光纤电缆则愈来愈普
及，调制解调器只能够每秒钟发送64Kbps的数据，宽带的ADSL和光纤Modem能够提供更
高的发送速率。

全球连接互联网的家庭数量占家庭总数的1/2，而美洲地区超过2/3的家庭已连接互联网。
全球近十亿的家庭已经连接宽带，其中中国2.3亿户，印度6000万户，不发达国家2000万户
。
2005-2016年各地区接入互联网家庭比例走势情况：%
-
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1.5
13.4
15.8
16.8
51.7
36.8
2008年
1.8
15.2
16.6
20.7
57.8
38.9
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19.0
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26.1
62.4
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3.8
22.7
20.2
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7.5
31.0
29.1
49.2
73.6
51.9
2013年
9.0
34.3
33.8
56.2
76.0
55.5
2014年
11.1
38.5
37.6
60.9
79.0
58.3
2015年
13.6
43.1
42.7
63.5
81.3
61.4
2016年E
15.4
45.7
46.4
67.8
84.0
64.4

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
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据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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