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二、报告目录及图表目录

迷你音箱，一般是指目前市场上尺寸小巧，方便携带的一类音箱，很多音箱品牌都有生产迷
你音箱，其最大的特点是可支持TF\SD卡智能解码或连接笔记本电脑、手机等多种音源设备
播放。曾被多家机构称作音响界的音乐天使。
伴随科技的不断发展，音响产品越趋小型便携化，迷你音箱应运而生，为各种便携式电子产
品提供扩音器，让用户摆脱了带耳机的烦扰并会让朋友一起共享声音的效果，而且它又能插
上耳塞当作MP3使用。并且随着时间发展，各种品牌的迷你音箱形态越来越具备多样化，小
巧美观成为了迷你音箱最大的特点。迷你音箱一般都可插卡外播歌曲，也可以收听广播，还
会有一些其他的辅助功能，例如照明，呼助，助听等等，这些是迷你音箱功能多元化发展的
一个趋势。在迷你音箱发展的同时，伴随着各种品牌的增加，相继出现了漫步者、不见不散
、圣宝、领秀（DGSHOW）等几十个迷你音箱品牌，在不久的将来迷你音箱发展会更加火
，市场会不断壮大。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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