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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

美食广场，又称为熟食中心，是指多间食肆聚集的地方，桌椅则由各食肆共用。美食广场
多数是固定的地方，以香港为例，例如从前的新填地、大笪地、市政大厦、大牌档小贩认可
区。引入美食广场这个概念最早是从百货公司开始，美食广场是一个规划设计独具特色，装
修别具有风格，尽量营造一个舒适的环境。汇聚天下精美小吃，经营品种上绝不是千篇一律
，在每个地区力求做出本地的特色，根据周边环境和当地人的饮食习惯来选择经营品种，以
此吸引消费者。

美食广场在不少高档商场都有，如澳门威尼斯人度假村酒店、置地广场、新曼谷国际机场
、崇光百货等，当中有十数至数十快餐店出售熟食快餐，顾客可以选择为外卖拿走，或者即
场在当地的公众饮食区享用。
2011-2015年中国餐饮行业销售规模情况

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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