
2019-2025年中国健身行业市场运营现状及投资规
划研究建议报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com

一、报告简介

华经情报网发布的《2019-2025年中国健身行业市场运营现状及投资规划研究建议报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/386221.html
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二、报告目录及图表目录

健身是一种体育项目，如各种徒手健美操、韵律操、形体操以及各种自抗力动作，体操可以
增强力量、柔韧性，增加耐力，提高协调，控制身体各部分的能力，从而使身体强健。如果
要达到缓解压力的目的，至少一周锻炼3次。
游泳、快走、慢跑、骑自行车，及一切有氧运动都能锻炼心脏。有氧运动好处多：能锻炼心
肺、增强循环系统功能、燃烧脂肪、加大肺活量、降低血压，甚至能预防糖尿病，减少心脏
病的发生。美国运动医学院建议，想知道有氧运动强度是否合适，可在运动后测试心率，以
达到最高心率的60%—90%为宜。如果想通过有氧运动来减肥，可以选择低度到中度的运动
强度，同时延长运动时间，这种方法消耗的热量更多。运动频率每周3—5次，每次20—60
分钟。想要锻炼肌肉，可以练举重、做体操以及其他重复伸、屈肌肉的运动。肌肉锻炼可以
燃烧热量、增强骨密度、减少受伤，尤其是关节受伤的几率，还能预防骨质疏松。 在做举
重运动前，先测一下，如果连续举8次你最多能举多重的东西，就从这个重量开始练习。当
你可以连续12次举起这个重量时，试试增加5%的重量。注意每次练习时，要连续举8—12
次，这样可以达到肌肉最大耐力的70%—80%，锻炼效果较好。每周2—3次，但要避免连续
两天锻炼同一组肌肉群， 以便让肌肉有充分的恢复时间。
2017年中国健身产业总产值为1545.25亿元，同比增长6.6%，近6年年均复合增长率为7.7%
。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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