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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国净水器行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/286337.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

近几年来，随着雾霾天的持续肆虐，环境污染问题也越来越受到重视，除了空气净化器
行业取得了长足的发展外;水污染事件的频发，也开始推动净水器行业的发展。如今，净水
器行业进入了发展的快车道，大大小小的品牌林立。对大品牌来说，有雄厚的资金和专业的
技术作为支撑，就能迅速占领市场，而中小品牌则面临竞争激烈的困境。未来，中小净水器
品牌如何逆风而上呢?

我国的净水器产品使用率还很低，相比欧美国家70%以上的使用率，我国北京、上海、
广州三个大城市也只有15%，市场空间巨大，但同样也面临着一些问题。

由于缺乏更完善的标准，同时产品的净化效果也很量化体现，导致现在净水器市场十分
，鱼龙混杂; 据统计，目前净水器市场仅国内净水行业厂家已不低于5000家，给消费者的选
购带来了很大的困扰。
     对于中小企业来说，如何在市场中突出重围，争夺市场话语权需要注意以下几个方面：
     不断提高综合实力 满足市场需求

未来的净水器领域，不仅厂家的净水器产品技术含量会提升很多，需求的档次和要求也
在大幅提升，不掌握一定的技术和服务能力，很难满足未来客户多样化和个性化需求。因此
，利用市场疲软的空闲时间，提升自身的能力是一个不可忽视的问题。
     讲求创新 助力净水器企业增强竞争力

当下，随着消费者个性化需求的崛起，净水器企业不能放松研发和新品推出。市场需求
随着经济发展不断升级，那种同质化的净水器已是被淘汰的对象，只有不断推出符合需求的
新产品，才掌握未来竞争的主动权。从这个意义上讲，研发和新品是企业在强壮腰身，只有
这样在市场转暖后才会有更强的竞争力。
     技术上大幅升级 清除投机分子

很久之前以往净水器领域的厂商云集众多，最主要的一个原因是行业门槛太低，才使得一
些手工式作坊长期存在，也才使无资质的经销商滥竽充数，挂牌销售。要解决这个问题，除
了行业主管部门严格规范管理外，净水器企业也要在技术上进行大幅升级，以技术门槛成为
防火墙，把一些投机分子清除出行业。如果不在此时筑起防火墙，市场一旦转暖，投机者再
度“死灰复燃”危害极大。

对于净水器产业来说目前虽然格局已经奠定，但是中小净水器企业仍旧有发展空间。我
们期望，国内家用净水器行业在各大厂商的共同努力下，能够尽快规范，健康有序的发展，
从而让消费者在选购相关产品时，能够更加的方便和放心。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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