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一、报告简介

华经情报网发布的《2020-2025年中国高端礼品酒行业市场前景预测及投资战略研究析报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/506359.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

高端酒，是所有酒企的渴望。此外，高端酒具有边际价值递增效应，可以说，高端酒成本每
增加10%，市场价格可以增加到50%以上，这也是近年来高端酒市场潮起潮涌般热闹的原因
所在。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章 2015-2019年世界高端礼品酒市场运行状况分析
第一节 2015-2019年世界高端礼品酒市场运行现状分析
一、全球酒产量情况分析
二、世界十大红酒品牌
三、世界高端品牌酒进军中国市场
四、2019年全球价值最高名酒
第二节 2019年世界葡萄酒行业发展概况
一、葡萄酒业新旧世界对比分析
二、2019年全球酿酒葡萄种植分析
三、2019年全球葡萄酒产量分析
四、2019年全球葡萄酒消费分析
五、2019年全球葡萄酒交易分析
第三节 2015-2019年世界高端礼品酒主要国家运行分析
一、美国高端礼品酒运行形势
二、法国高端礼品酒运行局势
三、加拿大高端礼品酒运行格局
第四节 2020-2025年世界高端礼品酒新趋势分析
 
第二章 2015-2019年中国高端礼品酒市场运行环境解析
第一节 2019年中国宏观经济发展环境分析
一、2019年中国GDP增长情况分析
二、2019年工业经济发展形势分析
三、2019年全社会固定资产投资分析
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四、2019年社会消费品零售总额分析
五、2019年城乡居民收入与消费分析
六、2019年对外贸易的发展形势分析
第二节 2015-2019年中国高端礼品酒市场政策环境分析
一、酒类商品相关政策
二、葡萄酒新标准分析
三、国内白酒行业法律法规
四、中国酒类广告管理办法
第三节 2015-2019年中国高端礼品酒市场社会环境分析
一、中国人口增长情况分析
二、中国人口城镇化进程分析
三、中国城乡居民消费环境分析
四、中国居民酒类消费支出分析
 
第三章 2015-2019年中国高端礼品酒市场运营态势分析
第一节 中国礼品酒产品特点及经营策略分析
一、农村消费类礼品酒
二、大众消费类礼品酒
三、白领消费类礼品酒
四、金领消费类礼品酒
第二节 2015-2019年中国高端礼品酒市场动态分析
一、高端野生蓝莓酒走亲民路线
二、礼品酒市场借节庆升温
三、礼品酒特点及发展趋势
四、保健酒向高端市场延伸
第三节 2015-2019年中国高端礼品酒市场现状综述
一、高端礼品酒品牌要素
二、健康品质才是硬道理
三、收藏价值助力销量飞跃
四、文化开启礼品酒时代
五、高档礼品酒市场规模
六、高档洋酒产品分析
第四节 2015-2019年中国高端酒市场存在的问题
一、盲目效仿热衷跟风
二、夸张诉求牵强误导
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三、年份忽悠真假谁辩
 
第四章 2015-2019年中国高端白酒市场运行态势分析
第一节 中国高端白酒的发展历程
一、高端白酒的崛起
二、白酒市场向高端品牌集中
三、高端白酒品牌的市场布局
第二节 2015-2019年中国高端白酒的运行透析
一、高端白酒市场强势地位明显
二、高端白酒寡头格局基本形成
三、高端白酒与烈性洋酒博弈正式展开
第三节 2015-2019年中国高端白酒动态分析
一、泸州老窖:百年老窖酿新芳
二、名企共同打造辛亥革命礼品酒
三、私享家抢滩中国高端定制酒市场
第四节 2015-2019年中国高端白酒发展强劲的原因剖析
一、消费升级注入高端白酒持续动力
二、龙头企业具备品牌号召力
三、定价权优势是核心竞争力
四、抗通胀能力最强
 
第五章 2015-2019年中国高端葡萄酒市场运行形势剖析
第一节 2015-2019年中国葡萄酒高端市场发展状况
一、探究葡萄酒高端产品
二、浅谈中国高端葡萄酒市场的发展
三、中外葡萄酒对决高端葡萄酒市场
四、国产葡萄酒品牌发力高端市场
五、高端甜葡萄酒掀起争夺战
六、期酒搅热国内高端葡萄酒市场
第二节 2015-2019年中国葡萄酒高端市场战略剖析
一、国产葡萄酒推出高端新品的原因
二、发展中国高端葡萄酒市场的措施
三、解析葡萄酒高端产品的营销策略
第三节 2020-2025年中国葡萄酒高端市场前景
一、未来高端葡萄酒还有提高空间
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二、高端商务葡萄酒市场容量巨大
三、未来高档葡萄酒的前景相当可观
四、高档葡萄酒销售渠道日渐完善
 
第六章 2015-2019年中国高端礼品酒市场营销解析
第一节 高端白酒营销
一、中国白酒营销模式分析
二、中国白酒营销的“产品化运动”分析
三、高档白酒营销产地化
四、白酒市场渠道商状况
五、白酒文化营销的探析
六、区域强势白酒品牌的营销战略
第二节 高端葡萄酒营销分析
一、中国葡萄酒市场运营模式
二、中国葡萄酒的新营销流通趋势
三、第三方独立营销商和营销网络
四、夜场在葡萄酒区域市场开发中的作用
五、葡萄酒品牌市场营销策略
六、中国葡萄酒业营销的八点建议
 
第七章 2015-2019年中国高端礼品酒市场竞争格局透析
第一节 2015-2019年中国高端礼品酒市场竞争现状
一、中档酒是新生白酒品牌的最佳立足空间
二、渠道价值仍然不可低估
三、地域市场品牌仍占消费主流
四、商务用酒占有很大的消费比例
五、高档白酒准奢侈品格局逐渐形成
第二节 2015-2019年中国高端礼品酒市场竞争格局
一、酒类品牌的增多已加剧了市场的竞争
二、高端白酒逐渐成为投资热点
三、次高端白酒提前布局有利竞争
四、葡萄酒行业即将进入调整期
五、各大洋酒品牌纷纷抢滩中国市场
六、餐饮终端是酒类产品的竞争焦点
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第八章 世界知名高端品牌酒在华市场运行浅析
第一节 帝亚吉欧
一、公司概况及最新动态分析
二、在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
五、渠道销售
六、品牌经营
七、收购兼并
第二节 保乐力加
一、公司概况及最新动态分析
二、在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第三节 人头马
一、公司概况及最新动态分析
二、在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第四节 百富门
一、公司概况及最新动态分析
二、在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
第五节 百加得
一、公司概况及最新动态分析
二、在华市场销售情况
三、品牌竞争力分析
四、国际化发展战略分析
 
第九章 中国高端礼品酒市场内优势企业竞争力及关键性数据分析
第一节 宜宾五粮液股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
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四、企业盈利能力分析
第二节 通化葡萄酒股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第三节 安徽古井贡酒股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第四节 浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第五节 酒鬼酒股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第六节 贵州茅台酒股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第七节 泸州老窖股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第八节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
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四、企业盈利能力分析
第九节 河北衡水老白干酒业股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
第十节 张裕葡萄酿酒股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业经济指标分析
四、企业盈利能力分析
 
第十章 2020-2025年中国高端礼品酒市场发展趋势与前景展
第一节 2020-2025年中国高端礼品酒市场发展前景分析
一、高端酒市场发展潜力展望
二、国内葡萄酒行业发展前景
三、高端白酒市场前景值得期待
第二节 2020-2025年中国高端礼品酒市场发展趋势分析
一、高端礼品酒行业发展趋势分析
二、高端礼品酒市场营销趋势分析
三、高档锂礼品酒消费趋势分析
第三节 2020-2025年中国高端礼品酒市场市场预测分析
一、中国酿酒产业十三五发展目标
二、产量预测分析
三、需求预测分析
四、价格走势预测分析
 
第十一章 2020-2025年中国高端礼品酒投资战略研究
第一节 2015-2019年中国高端礼品酒市场投资概况
一、高端礼品酒投资环境分析
二、白酒行业市场投资障碍
第二节 2020-2025年中国高端礼品酒市场投资机会分析
一、投资热点分析
二、区域投资分析
第三节 2020-2025年中国高端礼品酒市场投资风险预警
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一、宏观政策风险
二、市场风险分析
三、市场竞争风险
四、产品替代风险
五、地方保护风险
六、其它风险分析
第四节 2020-2025年中国高端礼品酒行业投资策略及建议
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更多图表见正文⋯⋯
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