
2013-2017年中国高端童装行业市场运行态势及投
资前景分析报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com

一、报告简介

华经情报网发布的《2013-2017年中国高端童装行业市场运行态势及投资前景分析报告》涵
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争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国高端童装行业还没有形成强势领导品牌，市场的集中度比较低，童装行业已然成为我
国服装业的最后一块蛋糕，谁都有可能成为童装市场的领导者。 

国家统计局相关的统计数据表明，2011年，我国0-14岁儿童及少年已有2.22亿人，结合
国人均消费情况预测我国的童装消费规模已经高达1500亿元，高端童装市场的规模超过300
亿元，考虑到2011年的人口出生率为11.93‰，处在较高的水平，我国童装市场规模有望继
续扩大，发展前景广阔。 

未来很长一段时间，我国高端童装行业都将处在一个群雄纷争的时期，各个企业都试图从
童装行业这个大蛋糕中获得一杯羹，甚至是没有服装制造行业背景的企业也是如此。但是从
区域来看，江苏省、广东省和浙江省必将继续发挥在高端童装行业的规模优势，继续领跑其
他地区，实现效益的最大化。 

艾凯集团报告网发布的《2013-2017年中国高端童装行业市场运行态势及投资前景分析报
告》共十章。首先介绍了中国高端童装行业的概念，接着分析了中国高端童装行业发展环境
，然后对中国高端童装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国高端童装行业面
临的机遇及发展前景。您若想对中国高端童装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报
告将是您不可或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 中国高端童装行业发展综述 24
1.1 高端童装行业定义及分类 24
1.1.1 行业概念及定义 24
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1.3.2 行业经济环境分析（E） 34
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通过《2013-2017年中国高端童装行业市场运行态势及投资前景分析报告》，生产企业及
投资机构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等
详实信息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业
发展提供了科学决策依据。
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