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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

近年来，我国饼干行业发展迅速，一方面国外的一些企业先后进入中国饼干市场，占据着国
内大部分高档饼干市场的份额，并具有较强的市场优势；另一方面，在10年前，国内饼干市
场以国有企业为主，近年随着企业改制，国有企业发展受到不同程度的影响，而饼干行业中
的民营企业异军突起，发展较快，已涌现了一批年产量在几万吨以上颇有实力的民营企业新
秀，代表着行业新的发展趋势。但是，饼干行业在快速发展的同时，与国外企业相比各方面
还存在着较大的差距。这应引起国内饼干企业的高度重视。目前，在国内饼干市场中，大部
分饼干还是以中低档产品为主。一些已发展到一定规模的企业正处在转型阶段，饼干市场竞
争日趋激烈，利润空间缩小。一些企业已经减少了低档饼干产品的生产量，开始向中高档产
品领域进军，不断提升饼干产品的档次。
"十二五"饼干行业规模还将不断扩大，但与其他饼干类似品及替代品的市场竞争将更加激烈
。从目前国内经济情况看，"十二五"期间我国经济仍将持续增长，国民生产总值仍将保持7%
左右的增长速度上。在这样高的经济增长速度带动下，中国饼干市场的发展潜力仍然很大，
发展空间也非常广阔。今后随着社会经济的发展，人民生活水平的提高，对饼干的市场需求
量仍将会呈增长趋势。2012年，高中低档饼干产品并存的格局仍将延续，但产品结构将会
发生较大变化，低档产品所占比例会逐年降低。今后3-5年间，饼干食品将会呈现中高档和
低档产品一起发展的格局，但中高档产品比例会逐渐增加，低档产品比例会相对下降，但仍
将占有较大市场，以适应城乡不同收入居民阶层的不同需要。
未来2-3年，市场将在不断动荡中进一步得到整合，逐步趋于有序发展。但由于近年来品牌
消费已越来越为消费者所接受，饼干企业品牌影响力的高低对销售量的影响会日趋明显,因
此在高端市场品牌高度集中已成定局。"十二五"期间，我国饼干产品在国际市场所占份额会
逐渐增大，将为饼干企业提供更大的发展空间。目前，国产饼干中的高档产品，在国际市场
上应属于中等偏上水平，完全有能力增大出口份额。目前，中国饼干人均年消费量为1000
克左右，而发达国家饼干的人均年消费量为25-35千克，中等发达国家也有12-18千克。因此
，中国的饼干市场潜力十分巨大。近几年，我国饼干生产总量虽然每年平均以8％的速度递
增。但由于市场的无序竞争，致使许多饼干生产企业形成微利或亏损的局面，一些国内老牌
饼干企业生产逐步滑坡，利润大幅下降，更有部分饼干企业破产或被兼并。而民营（私营）
企业作为该行业的新生力量，正逐步扩大其市场份额。但由于受资金、技术力量等方面的局
限，尚难以占领主导市场。外资、台资企业借助其资金雄厚、品牌、管理先进和成熟的营销
手段等优势，基本占据了国内饼干的中高档市场。原有的国内大中型饼干企业被迫转向内陆
地区和农村市场，开始与当地的中小饼干生产企业争夺市场份额，由于市场竞争加剧，其前
景不容乐观。
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家
商务部、国家海关总署、中国食品工业协会、中国焙烤食品糖制品工业协会、国内外多种相
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关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料
和数据。本报告从饼干行业发展环境、行业发展现状、行业经济运行情况、相关产业发展状
况、消费市场发展状况、行业内主要企业发展情况以及饼干行业未来发展趋势、投资策略等
多方面深度剖析，全面展示饼干行业现状，揭示饼干的市场潜在需求与潜在机会，为战略投
资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策
依据，具有极高的参考价值。
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