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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国乳制品行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖
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大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/306428.html
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二、报告目录及图表目录

我国乳制品行业2015年实现收入3329亿元，同比增长1.66%，实现利润总额242亿元，同
比增长7.68%。从产量来看，2016年前三季度我国乳制品产量2196万吨，同比增长7.50%，
增速有所回升。整体来看，今年乳制品行业仍低速稳定增长。
2011-2015年乳制品行业收入

资料来源：公开资料整理
2011-2016年中国乳制品产量及增速

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章 乳制品行业发展概况 38
第一节 乳制品定义及分类 38
一、乳制品的定义 38
二、乳制品的分类 38
三、乳制品的特性 39
第二节 乳制品行业地位及发展周期 39
一、中国乳制品行业发展周期分析 39
二、乳制品行业在国民经济的地位 40
三、中国乳制品业在世界的经济地位 40

第二章 中国乳制品行业产业链发展情况分析 42
第一节 中国乳制品行业产业链发展情况 42
一、中国乳制品产业链发展情况 42
二、乳制品行业产业链发展优势 42
第二节 中国乳制品行业上游产业分析 44
一、农产品价格波动情况 44
二、中国奶牛的饲养情况 47
三、饲料行业的发展情况 50



华经情报网 www.huaon.com

四、上游产业的影响分析 52
第三节 中国乳制品行业下游产业分析 52
一、中国居民收入水平 52
二、中国居民消费支出 53
三、下游产业的影响分析 54
第四节 中国乳制品产业链危机及对策 55
一、中国乳制品产业链存在的危机 55
二、中国乳制品产业链的危机根源 56
三、应对乳制品产业链危机的对策 57

第三章 中国乳制品行业发展宏观环境分析 60
第一节 2016年中国宏观经济发展环境分析 60
一、2016年中国GDP增长情况分析 60
二、2016年工业经济发展形势分析 60
三、2016年社会固定资产投资分析 61
四、2016年全社会消费品零售总额 62
五、2016年居民消费价格变化分析 62
六、2016年对外贸易发展形势分析 63
第二节 乳制品行业发展政策环境分析 63
一、中国乳制品行业监管体制 63
二、乳制品行业相关法律法规 64
三、乳制品行业主要产业政策 64
四、《乳制品工业产业政策》分析 67
第三节 乳制品行业发展社会环境分析 69
一、中国人口发展环境分析 69
二、中国居民饮食习惯分析 70
三、中国居民消费观念分析 71
四、中国城镇化率发展情况 74

第四章 中国乳制品行业发展现状分析 76
第一节 中国乳制品行业运行情况 76
一、2015年中国乳制品行业运行情况 76
二、2016年中国乳制品行业运行情况 76
第二节 中国乳制品市场发展分析 77



华经情报网 www.huaon.com

一、中国奶业发展的特征分析 77
二、中国乳制品消费特性分析 79
三、中国乳制品市场发展形势 80
第三节 中国乳制品企业发展分析 81
一、中国乳品企业专利申请量统计 81
二、许可证重审政策对企业的影响 83
三、乳制品企业项目投资计划分析 83
第四节 中国乳制品行业发展问题及对策 83
一、中国乳制品行业质量问题概况 83
二、中国乳制品行业面临问题分析 84
三、乳制品企业竞争力面临的挑战 88
四、中国乳制品行业发展对策分析 91
第五节 中国乳制品市场发展动态分析 93
一、雀巢美赞臣等遭反垄断调查 93
二、淮南本地乳制品质量稳定 94
三、乳品企业推出多款高端乳品 94
四、新西兰乳品企业瞄准中国市场 95
五、富平建设国内最大羊乳制品加工基地 95

第五章 中国乳制品市场发展结构分析 97
第一节 中国乳制品组织的市场特点 97
一、中国乳制品行业的产业市场 97
二、中国乳制品行业中间商市场 99
三、中国乳制品行业的政府市场 100
四、中国乳制品行业的团体市场 101
第二节 中国乳制品行业结构分析 102
一、中国乳制品的消费结构分析 102
二、基于市场的乳制品产品类别 102
三、区域型乳品企业的产品结构 104
四、国内外乳制品市场结构分析 109
第三节 乳制品分类市场发展分析 109
一、牛乳制品市场发展分析 109
二、羊乳制品市场发展分析 110
三、牦牛乳制品市场发展分析 118



华经情报网 www.huaon.com

第六章 中国乳制品行业市场供需形势分析 121
第一节 中国乳制品市场供给分析 121
第二节 中国乳制品市场需求分析 121
一、乳制品市场需求总量及速率分析 121
二、乳制品市场需求结构的变化分析 122
第三节 乳制品行业市场供需平衡分析 123

第七章 2009-2016年中国乳制品行业经济运行分析 124
第一节 2011-2016年中国乳制品行业发展概述 124
一、2013年中国乳制品行业发展概述 124
二、2015年中国乳制品行业发展概述 124
三、2016年中国乳制品行业发展概述 125
第二节 2009-2016年中国乳制品行业经济运行状况 126
一、乳制品行业企业数量分析 126
二、乳制品行业资产规模分析 126
三、乳制品行业销售收入分析 127
四、乳制品行业利润总额分析 128
第三节 2010-2016年中国乳制品行业结构特征分析 128
一、乳制品企业经济类型分析 128
二、乳制品企业规模结构分析 132
三、乳制品行业区域结构分析 134
第四节 2010-2016年中国乳制品行业运营效益分析 139
一、乳制品行业盈利能力分析 139
二、乳制品行业的毛利率分析 139
三、乳制品行业运营能力分析 140
四、乳制品行业偿债能力分析 140
五、乳制品行业成长能力分析 141
第五节 2010-2016年乳制品行业成本费用分析 141
一、乳制品行业销售成本分析 141
二、乳制品行业销售费用分析 141
三、乳制品行业管理费用分析 142
四、乳制品行业财务费用分析 143



华经情报网 www.huaon.com

第八章 中国乳制品行业细分市场运行情况分析 144
第一节 中国液体奶市场运行情况 144
一、中国液态奶市场发展概况 144
二、中国液态奶市场特征分析 149
三、中国液态奶生产现状分析 149
四、中国液态奶品类市场格局 150
五、市场集中度及品牌的发展 150
第二节 中国酸奶市场运行情况 152
一、中国酸奶市场发展概况 152

随着消费升级，行业已逐渐由规模增长向品质升级转变。常温酸奶、常温乳酸菌饮料、低
温酸奶等产品更健康、附加价值更高，符合消费升级的方向，增速相对比较快，预计2015
年零售额分别增长91.1%、35.9%、10.2%，远高于液态类乳品市场2.7%的增速，成为液态
乳品市场增长的主动力。

常温酸奶过去三年复合增速80%，未来仍有望快速发展。常温酸奶2015年预计市场规模
在130-140亿元，同比增长70%左右，过去三年复合增速约80%，未来仍有望较快发展。按
照未来5年20%-25%复合增速计算，到2020年常温酸奶规模有望达到350-400亿元左右。
2013-2017年中国常温酸奶市场规模及增速

资料来源：公开资料整理
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