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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国速冻食品行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/286479.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

在“互联网+”被叫得震天响的当下，传统的速冻食品企业也在朝这个方向摸索，利用粉丝
经济进行品牌营销，借助电商实现产品销售，甚至自主开发智能销售终端。处在变革的大时
代，人们总有两条路可以选，坚守传统作业或者拥抱新趋势。而且互联网大背景下，打破传
统销售模式，线上线下共同发力，更成为企业共同看好和努力的方向。

食品是一个比较传统的行业，这使得它在许多方面都很接地气，似乎与“高大上”的互联网
八竿子都打不着。然而，近两年随着速冻食品行业进入成熟期、互联网技术的日益普及以及
冷链行业的快速发展，速冻食品也开始与互联网结缘。

三全发展至今已经历了三个阶段:第一阶段是成为汤圆王,快速占领全国市场并做到最大;
第二阶段是依托其标准化及工业化能力将公司成功打造成速冻食品行业龙头;而在第三阶段
的战略构想上,公司则想跳出家庭餐桌供应商的局限性,将其打造成以餐桌为场景的开放型垂
直电商。

这一项目作为传统食品饮料企业与互联网融合的一次全新探索,真正实现了将消费者、移
动互联APP、工厂、智能售卖机四方连成一个闭环,在现有商业租金和人工成本上涨的背景
下有显著优势,结合三全本身食品加工和品牌优势,未来有望打开一片新的成长空间。而对公
司来说,利用移动互联所带来的渠道扁平化平台从长期看盈利空间将尤为可观。

不仅如此,若能成功打造出拥有高黏性白领客户群体和稳定流量及使用频次的O2O平台,以
互联网的标准来看未来亦将潜力无限。

我们可以看到，在全国各地超市货架的最醒目位置，都陈列有它们的产品，但在互联网上
，三全销售的产品主要以常温粽子为主，2014年在天猫的销售规模是4000万元，显然还有
很大空间。

三全鲜食是三全食品的全资子公司。但未来，三全鲜食将切换为平台商角色，母公司将只
是它的供应商之一。”但事实上，三全鲜食在母体外“另起炉灶”，并非孤立浪子。它非但未与
主业“隔绝”，而是巧妙地将三全食品的制造板块资源有效再利用，并将母体裹挟至“互联网+
餐桌”生态圈内。同时，新设股份子公司，又与主业之间拉起一道“防火墙”，这不仅是管理系
统的区隔，更在投资维度上对不确定风险提前防御。

互联网战场真正考验的是保持用户粘性，三全鲜食如何做到这点是关乎它“站上”平台商、
打开长尾商业链条的成败的关键。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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