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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国果汁饮料市场需求及投资前景分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/186642.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

果汁，指以新鲜或冷藏水果为原料，经加工制得的果汁液制品，以及在果汁或浓缩果汁中
加入水、糖液、酸味剂等，经调制而成的可直接饮用的饮品（果汁含量不低于10%）。根据
国家统计局制定的《国民经济行业分类与代码》，中国把果汁归入饮料制造业（国统局代码
15）中的软饮料制造（C153），其统计4级码为C1533。

果汁（浆）及果汁饮料（品）类。它的定义为用新鲜或冷藏水果为原料，经加工制成的制
品。果汁（浆）及果汁饮料（品）类也可以细分为果汁、果浆、浓缩果浆、果肉饮料、果汁
饮料、果粒果汁饮料、水果饮料浓浆、水果饮料等9种类型，其大都采用打浆工艺将水果或
水果的可食部分加工制成未发酵但能发酵的浆液或在浓缩果浆中加入果浆在浓缩时失去的天
然水分等量的水，制成的具有原水果果肉的色泽、风味和可溶性固形物含量的制品。

果汁饮料是指从新鲜水果榨汁而成的一种饮料。各种不同水果的果汁含有不同的维生素等
营养，而被视为是一种对健康有益的饮料，但其缺乏水果所有的纤维素和过高的糖分有时被
视为其缺点。

根据国家统计局数据：截至2014年我国果汁饮料行业规模以上企业数量为504家。
2014年我国果汁饮料行业规模以上企业分省市分布（家） 省份 规模以上企业数量 北京市
14 天津市 7 河北省 19 山西省 21 内蒙古自治区 14 辽宁省 29 吉林省 14 黑龙江省 11
上海市 2 江苏省 16 浙江省 17 安徽省 12 福建省 21 江西省 8 山东省 48 河南省 53 湖北省
24 湖南省 26 广东省 24 广西壮族自治区 9 海南省 2 重庆市 6 四川省 34 贵州省 2 云南省 9
陕西省 39 甘肃省 10 青海省 2 宁夏回族自治区 6 新疆维吾尔自治区 5
资料来源：艾凯咨询网整理 2009-2014年中国果汁饮料产品生产产量统计 年份 产量（吨）
同比（%） 2009年 14,476,084.86 -- 2010年 17,621,707.54 21.73% 2011年 19,202,366.36
8.97% 2012年 22,291,686.44 16.09% 2013年 25,363,044.50 13.78% 2014年
29,517,273.78 16.38% 资料来源：艾凯咨询网整理 从2014年饮料产品结构来看，过去中
国着重调整软饮料产品结构，降低碳酸饮料的比例。软饮料行业重点发展果蔬汁饮料、植物
蛋白饮料和茶饮料等产品，适度发展瓶（罐）装饮用矿泉水，逐步降低可乐等碳酸类饮料的
发展。在利好政策的推动下，软饮料行业已经步入框架结构重构时期，在未来3到5年，功能
饮料、果汁饮料、茶饮料等健康饮料将组成框架结构的主体。 
2014年饮料行业市场销售结构 资料来源：艾凯咨询网整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。

报告揭示了果汁饮料行业市场潜在需求与市场机会，报告对果汁饮料行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国果汁饮料行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
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和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。
报告目录：
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1.1 果汁饮料的定义及分类1
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1.1.2 果汁饮料的分类1
1.1.3 果汁饮料的生产引用的标准及要求3
1.2 果汁饮料的产品市场特征与投资特性8
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1.2.2 中国市场果汁饮料品牌发展历程10
1.2.3 果汁饮料市场进入门槛10
1.3 2015果汁饮料行业集中度分析10
1.3.1 2015果汁饮料行业企业集中度10
1.3.2 2015果汁饮料行业地区集中度12
1.4 2015年果汁饮料行业偿债能力分析14
1.5 2015年果汁饮料行业盈利能力分析14
第二章 果汁饮料市场现状分析15
2.1 全球果汁饮料市场发展现状15
2.1.1 国际果汁饮料市场现状15
2.1.2 2015年全球果汁饮料消费量23
2.1.3 中国将成为全球最大果汁供应国25
2.2 美国果汁饮料市场分析27
2.2.1 美国果汁饮料市场规模及预测27
2.2.2 美国果汁饮料市场口味分布28
2.2.3 美国果汁饮料市场主要品牌及占有率28
2.3 英国果汁饮料市场分析29
2.3.1 英国果汁饮料市场规模及预测29
2.3.2 英国果汁饮料市场口味分布31
2.3.3 英国果汁饮料市场主要品牌及占有率32
2.4 法国果汁饮料市场分析32
2.4.1 法国果汁饮料市场规模及预测32
2.4.2 法国果汁饮料市场口味分布35
2.4.3 法国果汁饮料市场主要品牌及占有率36
2.5 日本果汁饮料市场分析36
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2.5.1 日本果汁饮料市场规模及预测36
2.5.2 日本果汁饮料市场口味分布38
2.5.3 日本果汁饮料市场主要品牌及占有率39
2.6 2015年中国果汁饮料行业市场分析40
2.6.1 2015年中国果汁饮料行业发展现状分析40
2.6.2 2015年中国果汁饮料行业市场销售及利润规模43
2.6.3 2015年中国果汁饮料企业排名43
2.7 2012-2015年中国果汁饮料市场重要资讯分析44
2.7.1 2015年主要饮料厂商新产品分析44
2.7.2 2012-2015年果汁饮料行业重要资讯45
2.8 2009-2015年中国果汁饮料进出口分析46
2.8.1 中国浓缩苹果汁产品国际贸易市场份额分析46
2.8.2 中国果汁出口面临的问题54
2.8.3 2009-2015年中国水果汁进出口统计56
2.8.4 2009-2015年中国蔬菜汁进出口统计64
2.8.5 2009-2015年中国苹果汁进出口统计65
2.8.6 2009-2015年中国橙汁进出口统计66
2.8.7 2009-2015年中国番茄汁进出口统计69
第三章 2014-2015年中国果汁饮料供给分析70
3.1 2009-2015年中国果汁饮料产品生产情况70
3.2 2009-2015年中国果汁饮料区域产量统计70
3.2.1 华北地区70
3.2.1.1 2009-2015年北京市果汁饮料产量统计70
3.2.1.2 2009-2015年天津市果汁饮料产量统计71
3.2.1.3 2009-2015年河北省果汁饮料产量统计71
3.2.1.4 2009-2015年山西省果汁饮料产量统计72
3.2.1.5 2009-2015年内蒙古区果汁饮料产量统计72
3.2.2 东北地区73
3.2.2.1 2009-2015年辽宁省果汁饮料产量统计73
3.2.2.2 2009-2015年吉林省果汁饮料产量统计73
3.2.2.3 2009-2015年黑龙江省果汁饮料产量统计74
3.2.3 华东地区74
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3.2.3.3 2009-2015年浙江省果汁饮料产量统计75
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3.2.3.4 2009-2015年安徽省果汁饮料产量统计75
3.2.3.5 2009-2015年福建省果汁饮料产量统计76
3.2.3.6 2009-2015年江西省果汁饮料产量统计76
3.2.3.7 2009-2015年山东省果汁饮料产量统计77
3.2.4 华中地区77
3.2.4.1 2009-2015年河南省果汁饮料产量统计77
3.2.4.2 2009-2015年湖北省果汁饮料产量统计78
3.2.4.3 2009-2015年湖南省果汁饮料产量统计78
3.2.5 华南地区79
3.2.5.1 2009-2015年广东省果汁饮料产量统计79
3.2.5.2 2009-2015年广西区果汁饮料产量统计79
3.2.5.3 2009-2015年海南省果汁饮料产量统计80
3.2.6 西南地区80
3.2.6.1 2009-2015年重庆市果汁饮料产量统计80
3.2.6.2 2009-2015年四川省果汁饮料产量统计81
3.2.6.3 2009-2015年贵州省果汁饮料产量统计81
3.2.6.4 2009-2015年云南省果汁饮料产量统计82
3.2.7 西北地区82
3.2.7.1 2009-2015年陕西省果汁饮料产量统计82
3.2.7.2 2009-2015年甘肃省果汁饮料产量统计83
3.2.7.3 2009-2015年新疆区果汁饮料产量统计83
3.2.7.4 2009-2015年宁夏果汁饮料产量统计83
3.2.7.5 2009-2015年青海果汁饮料产量统计84
第四章 中国果汁饮料消费调查分析85
4.1 北京果汁饮料消费调查分析85
4.1.1 饮用和购买果汁饮料的频率85

我们通过采集主要城市样本（北京、上海、广州、深圳、成都、重庆、武汉、西安、沈阳
、南京）得出下列消费者行为：北京不同性别消费者饮用果汁饮料的频率 地区 人数（人）
天天吃 一周3次或以上 一周1-2次 一个月2-3次 一个月1次或以下 二个月1次
三个月1次次或以下 没吃过 北京 6015 0.7% 2.7% 10.1% 10.0% 4.3% 2.7% 3.0% 66.6%
资料来源：艾凯咨询网整理2014年最近三个月北京饮用和购买果汁饮料的频率 城市 买过
没有 北京 59.6% 40.4% 资料来源：艾凯咨询网整理
 4.1.2 北京不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的频率85
北京不同性别年龄消费者饮用果汁饮料的频率 年纪 人数（人） 天天吃 一周3次或以上
一周1-2次 一个月2-3次 一个月1次或以下 二个月1次 三个月1次次或以下 没吃过 男性 3205
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0.7% 1.0% 8.6% 8.4% 3.5% 2.5% 3.3% 71.9% 24岁以下 676 2.8% 1.2% 13.8% 8.4%
3.7% 4.4% 1.6% 64.1% 25-34岁 856 0.0% 0.0% 4.6% 12.3% 2.9% 2.8% 7.1% 70.3%
35-44岁 838 0.0% 1.4% 10.0% 6.4% 5.6% 0.8% 1.6% 74.1% 45-54岁 586 0.7% 1.9%
6.7% 5.6% 2.7% 1.9% 2.2% 78.3% 55岁以上 249 0.0% 0.0% 8.8% 8.4% 0.0% 3.6% 2.8%
76.3% 女性 2808 0.7% 4.7% 11.7% 11.7% 5.2% 2.8% 2.6% 60.6% 24岁以下 574 1.2%
5.4% 19.9% 8.0% 1.7% 3.7% 7.5% 52.6% 25-34岁 700 0.0% 9.3% 13.1% 14.4% 7.9%
2.1% 1.9% 51.3% 35-44岁 713 1.3% 2.8% 10.9% 10.2% 7.4% 5.0% 1.7% 60.6% 45-54岁
531 0.9% 2.3% 5.8% 14.3% 4.1% 1.3% 0.4% 70.8% 55岁以上 290 0.0% 1.0% 4.5%
11.0% 2.1% 0.0% 0.7% 80.7% 资料来源：艾凯咨询网整理
北京不同性别收入消费者饮用果汁饮料的频率 收入 人数（人） 天天吃 一周3次或以上
一周1-2次 一个月2-3次 一个月1次或以下 二个月1次 三个月1次次或以下 没吃过 北京 5922
0.5 2.7 10.2 10.0 4.4 2.7 2.6 66.8 男性 3125 0.4 1.0 8.9 8.5 3.6 2.6 2.7 72.3 无收入着 540
0.0 0.0 16.5 14.1 2.6 3.7 2.0 61.1 2000元以下 280 0.0 2.5 0.0 3.6 2.1 5.7 1.4 84.6
2001-3000元 633 0.6 2.7 5.2 4.1 5.4 1.1 6.2 74.7 3001-4000元 628 0.0 1.1 7.0 9.9 1.1 1.1
1.3 78.5 4001-5000元 380 0.0 0.0 10.3 10.8 4.2 2.1 4.7 67.9 5001-6000元 432 0.0 0.0
11.8 6.9 0.0 5.3 0.7 75.2 6001元以上 232 3.4 0.0 9.5 9.5 15.5 0.0 0.0 62.1 女性 2797 0.7
4.7 11.7 11.5 5.2 2.9 2.6 60.7 无收入着 730 0.0 4.5 16.8 9.3 1.8 4.2 4.7 58.6 2000元以下
317 0.0 2.5 4.7 7.9 4.7 0.0 4.1 76.0 2001-3000元 688 0.0 1.6 6.4 16.1 4.9 3.3 1.7 65.8
3001-4000元 453 0.4 6.4 14.1 7.1 9.7 1.8 0.9 59.6 4001-5000元 274 2.6 11.3 6.2 7.3 8.4
4.0 0.0 60.2 5001-6000元 201 3.0 0.0 23.4 26.9 6.5 0.0 5.0 35.3 6001元以上 134 3.7 14.2
13.4 9.7 2.2 5.2 0.0 51.5 资料来源：艾凯咨询网整理4.1.3
北京消费者最常饮用的果汁饮料品牌88
4.1.4 北京不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯88
4.1.5 北京消费者选择果汁饮料考虑的因素分析91
北京消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯 城市 人数（人） 基本固定食用一个牌子
比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子 北京 3648 18.2% 60.7% 21.1%
资料来源：艾凯咨询网整理 北京不同性别消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯 城市
男性数（人） 基本固定食用一个牌子 比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子
北京 1722 21.0% 55.9% 23.1% 资料来源：艾凯咨询网整理
北京不同性别年龄消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯 年纪 男性数（人）
基本固定食用一个牌子 比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子 24岁以下 493
31.8% 49.3% 18.9% 25-34岁 436 8.9% 60.8% 30.3% 35-44岁 424 24.1% 55.7% 20.3%
45-54岁 255 8.6% 67.5% 23.9% 55岁以上 114 36.8% 40.4% 22.8%
资料来源：艾凯咨询网整理 北京不同性别收入消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯 地区
人数（人） 基本固定食用一个牌子 比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子
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北京 3616 17.8% 61.0% 21.2% 资料来源：艾凯咨询网整理
北京不同性别收入消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯 地区 男性人数（人）
基本固定食用一个牌子 比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子 北京 1701
20.2% 56.4% 23.4% 资料来源：艾凯咨询网整理
北京不同性别收入消费者饮用果汁饮料的频率 收入 男性数（人） 基本固定食用一个牌子
比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子 无收入着 342 19.9% 58.2% 21.9%
2000元以下 71 26.8% 57.7% 15.5% 2001-3000元 344 11.0% 50.9% 38.1% 3001-4000元
403 25.1% 52.9% 22.1% 4001-5000元 214 22.4% 61.7% 15.9% 5001-6000元 191 31.4%
53.9% 14.7% 6001元以上 136 6.6% 71.3% 22.1% 资料来源：艾凯咨询网整理
北京不同性别消费者饮用果汁饮料的品牌消费习惯 城市 女性数（人）
基本固定食用一个牌子 比较固定地食用两个或三个牌子 基本上不太固定牌子 北京 1925
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