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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国汽车方向盘市场深度调查及投资方向研究报告》涵盖
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，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/286648.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

最初的汽车方向盘设计来源于船舵，垂直安装在座椅前。舵不能说不好，但是它会把汽车
行驶中产生的剧烈振动传递给驾驶者，增加其控制方向的难度。当发动机被改为安装在车头
部位之后，由于重量的增加，驾驶员根本没有办法用舵来控制汽车。方向盘这种新设计便应
运而生，它在驾驶员与车轮之间引入的齿轮系统操作灵活，很好的隔绝了来自道路的剧烈振
动。

在功能上，原始方向盘只具有转向功能，其光秃秃的造型持续了24年。后来,喇叭按钮被
安装在方向盘上。八十年代后，出现了安装在方向盘中央的保护驾驶员头部的安全气囊，方
向盘中央尺寸变大；九十年代至今，方向盘的功能已经趋于多样化、集成化，其中以F1赛
车的方向盘功能集成化程度最高，几乎做到了除刹车和油门踏板外，所有车辆控制件全部集
成于方向盘上。

汽车的方向盘是人与车最直接的交流通道。近年来，已经几十年没有发生变化的方向盘设
计涌现出两股发展潮流：潮流集控和中央固定。这两大潮流所体现的目标是一致的——让方
向盘更加功能更具有可操作性，更能保护驾乘者的安全。目前，全球很多汽车厂家已经寻找
到两股潮流的交融之处，并且取得了实质上的进展，例如最早的雪铁龙与瑞典Autoliv共同搭
建的SCSW研发计划。

据中汽协公布的统计数据，2015年全年我国汽车产销量分别完成2450.33万辆和2459.76
万辆，同比分别增长3.25%和4.68%。
2010-2015年中国汽车工业产销情况

汽车方向盘市场的发展与宏观经济的发展是同步的，另外市场供给、市场需求和原料价格
等因素也对市场具有作用力。总的来说，经济形式以及国内外汽车方向盘供应局面决定了未
来汽车方向盘的需求走势。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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