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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国沉香木市场分析及投资策略研究报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/187146.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2014年我国沉香木需求量约566吨，行业主要依靠进口满足需求，2014年我国沉香木行
业进口约465.5吨。2014年我国沉香木销售市场规模约2.33亿元，近几年我国沉香木市场规
模如下图所示：
2011-2014年我国沉香木市场规模情况

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
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第一章 国内沉香木行业品牌发展环境分析1
第一节 产品行业特征1
第二节 经济环境特征1
一、中国GDP分析1
二、固定资产投资4
三、恩格尔系数分析10
第三节 政策环境特征11
一、国家宏观调控政策分析11
二、沉香木行业相关政策分析11
第四节 沉香木行业竞争特征11
一、国内外品牌竞争格局11
二、行业进入壁垒分析12
三、可替代品威胁分析12
四、贴牌加工产品市场威胁分析12
第五节 沉香木行业技术环境特征13
 
第二章 国内沉香木行业品牌产品市场规模分析14
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第三节 2016-2022年沉香木市场规模预测15
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第三章 国内沉香木行业品牌需求与消费者偏好调查17
第一节 2011-2015年沉香木产量统计分析17
2.1 沉香适宜种植地点的选择

在我国年平均气温20℃以上无严重霜冻的地区，都可以种植沉香。如果要进行大规模种
植，应当选择海拔500m 以下，地力中等的丘陵山地地区进行种植。广西宜在玉林、钦州、
防城、崇左、南宁和百色名县的低山丘陵区发展，海拔400m 以下，花岗岩、页岩等酸性肥
沃地种植，低丘台地、第4纪红土地区不宜种植。在坡度小于25°的山坡种植，最好按等高线
开挖宽60cm 的水平带种植。为了充分利用土地资源，也可以在低产果园及疏林地间种沉香
。而部分农村房舍四周则可以将沉香当作风水树种植，在路边或房前屋后、庭院，单行或单
株种植，其生长往往更好。
2.2 选择冬季开垦，春季雨天进行种植更易成活

最好在冬季垦荒，翻耕整地和开穴。为了早产、高产，中等地力株行距一般为2m×3m，
水肥条件好的土地可为2.5m×3m。开穴宽深一般40cm×40cm。种植前一个月应回好穴，每
穴施腐熟农家肥10～15kg、过磷酸钙300～500g，回土拌匀，再回细土略高于地面待种。
沉香较易成活，一般选择春季雨天进行种植。种植时，要扶正苗木，舒展根系，分层回土压
实，并淋足定根水，有条件的可在穴面盖上稻草或干杂草、树叶等，保持穴面湿润。
2.3 要根据沉香长势情况进行抚育管理

幼树期每年2～3 月、6～8 月、10～11 月各除草松土1次。结合除草，每年施肥2～3 次
。沉香幼时树体小，又需要一定的荫蔽度，最好在行间间种几行红豆、绿豆等豆科作物，适
当控制其高度和密度，不能过度遮掩沉香。每年秋冬修剪1次分枝，培育优良干形，有利于
结香。第1年修枝要轻修，只剪去树头的侧枝、病虫枝、弱枝和过密的枝条即可，不能过分
剪除所有侧枝以影响生长。以后，随时间的推移，幼树逐步长高，才逐步向上修剪。一些侧
枝最好分2 次剪除，第1 次剪去一半，以保持一定绿叶面积，第2 次再贴树干剪除。
2.4 需要防治病虫害，对症下药

奇南沉香病虫害较少，而白木香的主要害虫则有卷叶虫、天牛和金龟子。杀灭卷叶虫可在
卵初孵期用25％杀虫双或80％敌敌畏800～1000
倍液喷雾。灭杀天牛可用注射器注射80％敌敌畏800～1000
倍液于虫孔。灭杀金龟子则用50％敌敌畏乳油800～1000 倍液喷雾或人工捕捉。
3、沉香人工结香方法

3.1 砍伤法。在沉香树干距地1.5～2m 初顺砍数刀，刀距30～40cm，伤口深3～4cm.经过
一段时间，伤口附近的木质部就会分泌树脂，数年后渐渐变成黑褐色，即为沉香.便可在伤
口处取香。取香后造成的伤口，仍可继续结香。

3.2 半断杆法。在离基部1～2m 的树干上锯一伤口，深度为树干粗的1/3～1/2。沿同一方
向不同高度，锯几个伤口，伤口间距为30～40cm，宽约1cm，经数年后，便可在伤口处取
香。取香后的香门仍能继续结香，一直取香至树头、根部。
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3.3 凿洞法。在离地1～3m 的树干上凿数个深2～3cm，宽、高各3～4cm
的方形洞，或直径1～3cm，深3～6cm
的圆形小洞，然后用坭团封闭，数年后可取香，取香后还可再取。

3.4 人工接菌结香法。5～6 年生的树即可接菌结香，但以10年以上大树为好。大树采用
半断杆法，伤口可大；小树采用凿洞法，伤口宜小。在树干的同侧，取逆风方向，自上而下
，每隔40～50cm 处，用锯、凿等工具，按垂直树干的方向开香门，深度约为树干粗的1/3
，口宽1～2cm，随即将结香菌种塞满香门，用薄膜包扎封口，防止杂菌污染和昆虫、蚂蚁
为害。几年后即可采收沉香。

3.5 化学法。用甲酸、硫酸、乙烯利等处理伤口可刺激结香，采香后再作药物处理，则可
继续采香。
4、沉香的收获和简易加工

沉香树经过刺激，短的1～2 年，一般3～5 年即可采香。当沉香树出现树叶生长不茂盛，
外形凋黄，局部枯死等不正常现象，大多数已有结香可能，可以根据情况采收。结香时间越
长，沉香的产量越高、质量越好，故有的人10～20 年后才采收。
采香一年四季均可进行，但人工结香的以春季为宜，以利采收后菌种继续生长。具体方法是
：选取凝结成黑褐色或棕褐色，带有芳香性树脂的树干部分，分割截取，残存活株仍可以结
香；树干结香后一直延伸到根部，应一并挖起。把采回的树干、树根初步用利刀砍去和剔除
白色部份和腐烂部份后，再用具有半园形刀口的小凿和刻刀雕挖，剔除不含香脂的白色轻浮
木质和腐烂木，阴干即成商品。其碎末则制成沉香末和沉香粉。
5、沉香木产量状况

沉香的产地集中在北纬20度左右地带，世界上主要有三大产地：一是越南、老挝、柬埔
寨，三地所产沉香统称会安香；二是新加坡、马来西亚、印尼、文莱，四地所产沉香统称新
州香；三是中国的海南、广东、广西、贵州、云南，所产沉香统称莞香。世界三大产地中，
越南沉香最为著名，中国则以海南沉香最为著名，故又称“琼脂”，沉香中品质最高的称为“奇
楠香”。

沉香用途广泛，经济价值高。由于人们对珍贵沉香的大量采挖，沉香树原始林遭到严重破
坏，加上天然林更新能力弱，现广东省内仅存零星散生的残存植株，全国野生资源已近枯竭
。

沉香树被国家列为珍稀濒危二级保护植物。人工种植林较少，国产沉香木产量严重不足，
市场需求不断扩大，供需矛盾突出。
    据统计，2014年我国国内沉香木产量约为101.7吨，产量较2013年的96.5吨增长5.4%。
2011-2014年中国沉香木产量走势图  
第二节 2011-2015年沉香木历年消费量统计分析21

我国对沉香木的需求量从2011年的514.4吨增长至2014年的566吨，当中80%以上产品要
靠进口。由于东南亚沉香资源及产量日益减少，进口沉香价格昂贵，每吨30－50万元。国
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内优质沉香市场成交价最高可达3万元／公斤以上。
沉香资源再生周期长，人工种植少，沉香市场货源紧缺的情况将长期难以改变，市场价格亦
将坚挺并不断上扬。因此种植沉香前景广阔。 2011-2014年中国沉香木供需平衡表（吨）
年份 产量 进口量 出口量 表观消费量 2011年 91.1 424.4 1.1 514.4 2012年 101.1 420 0.8
520.3 2013年 96.5 444.7 0.7 540.5 2014年 101.7 465.5 1.2 566.0
第三节 2011-2015年国内沉香木行业品牌产品平均价格走势分析22
第四节 沉香木产品目标客户群体调查22
一、不同收入水平消费者偏好调查22
二、不同年龄的消费者偏好调查23
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四、消费者经常购买的品牌调查26
五、沉香木品牌忠诚度调查26
第六节 不同客户购买相关的态度及影响分析27
一、价格敏感程度27
二、品牌的影响28
三、购买方便的影响29
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