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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国幼儿教育市场监测及市场运行态势报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/187275.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2007-2014年中国幼儿园在校人数统计分析 幼儿园在校人数（万人） 同比增长（%）
2007年 2,348.83 —— 2008年 2,474.96 5.37% 2009年 2,657.81 7.39% 2010年 2,976.67
12.00% 2011年 3,424.45 15.04% 2012年 3,685.76 7.63% 2013年 3,894.69 5.67% 2014年
4,050.71 4.01% 资料来源：艾凯咨询网整理 2007-2014年中国幼儿园数量统计分析
幼儿园数量（万所） 同比增长（%） 2007年 12.91 —— 2008年 13.37 3.56% 2009年
13.82 3.37% 2010年 15.04 8.83% 2011年 16.68 10.90% 2012年 18.13 8.69% 2013年
19.86 9.54% 2014年 20.99 5.69% 资料来源：艾凯咨询网整理

随着中国加入WTO后，社会建设人才在我国的要求也越来越国际化和高标准化，不仅要
求无阻碍的语言交流，更要求具有专业化的知识能力以及高品质的个人素质，这必然使当今
社会的人才竞争尤为激烈。实行独生子女制度的中国家长期望自己的孩子“不要输在起跑线
上"，更是为了跟上时代前进的步伐和在激烈的竞争中能占有一席之地，在孩子一出生就投
入了巨大的精力和财力来培育自己的孩子。于是家长以及社会对孩子成长过程中必经的幼教
机构学前教育阶段，都给予了高度的重视和关注，因而也引发了巨大的市场需求潜力。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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