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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国互联网电视市场监测及市场运行态势报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/187390.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

网络电视属于数字电视的范畴。数字电视（DTV，Digital TeleVision）是指从电视节目采
集、录制、播出到发射、接收全部采用数字编码技术的新一代电视，是在数字技术基础上把
电视节目转换成为数字信息（0、1），以码流形式进行传播的电视形态，综合了数字压缩、
多路复用、纠错掩码、调制解调等多种先进技术。
网络电视传输途径是宽带以太网络，播出端是视音频服务器（Media
Server），接收终端是个人电脑（PC）或者与DMA（Digital Media
Adapter）连接的模拟电视机，因此从技术特点来说，网络电视是标准的数字电视。

互联网电视的应用发展，在国外已经逐步成为电视产业发展的趋势，从最早的企业推动，
如APPLE推出基于互联网影视的APPTV业务发展到运营商参与，如韩国Hanaro电信推出融
互联网TV、 IPTV和下载等互动服务；美国Comcast和TWC提出“电视无所不在”计划；新电
视业务，以电视机为终端，已经不仅仅是借助IP
网络存储，更多是借助互联网平台的内容聚合效应。

在国外发展具有其商业基础，用户有付费意愿，内容商版权收入有保证，相关准入政策有
法可依。而在中国，则是现实环境严重束缚了产业发展。
    1、相关新媒体政策、法规不完善，导致行业监管易出现一刀切现象
    2、中国的传统电视产业环境的特殊性，用户无付费基础，商业模式不健全。

3、中国的传统电视产业收入主要来源于广告收入，而如果互联网电视异军突起，将极大
影响 700亿的广告市场，将对现有的电视产业造成极大的伤害。

4、中国的版权市场发展无序，盗版严重，导致产业链上下游急功近利，影响可持续性发
展。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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