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二、报告目录及图表目录

垃圾袋，顾名思义是装垃圾的袋子，小小一个袋子，却给千家万户带来不小的方便，更
是为环境保护提供了重要的保障，甚至有利于垃圾回收分类。但是垃圾袋主要是用塑料制成
的，而塑料的则是从石油提炼的，而且垃圾袋埋在地下要过大约200年才能腐烂，并且严重
污染土壤；如果采取焚烧处理方式，则会产生有害烟尘和有毒气体，长期污染环境。

因此许多国家和地区已禁止或限用塑料袋。美国旧金山市议会通过禁止超市、药店等零售
商使用塑料袋法案。在洛杉矶等城市，政府开始发起塑料袋回收活动。加拿大、澳大利亚、
巴西等国的一些地方也已出台禁用塑料购物袋或有偿使用的规定。
选用标准
1
第一要买“能装”，因为一般垃圾袋只能装2/3的容量。再装就收不了口，不利于垃圾清理，选
用“自动收口垃圾袋，可以充分利用垃圾袋的容量空间，可以多装垃圾，从而少用塑料袋。
2
第二要垃圾袋分两种设计，一种是平底，一种是八角型底。平底设计的垃圾袋，容量大。八
角型底多点受力承重力更强。
3
第三标注使用高强度PE纯新料，比只用二次回收料的袋体更加有伸张性，更柔韧耐用不易
戳破。
4
第四要选择便于收口的垃圾袋，这样，有利于垃圾的处理。如果垃圾袋易破漏，不易收口，
环保工人在处理垃圾时散落一地，不利于环保。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2016年上半年，全国固定资产投资（不含农户）258360亿元，同比名义增长9.0%（扣除
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三产业投资149198亿元，增长11.7%，其中，基础设施投资（不含电力、热力、燃气及水
生产和供应业）49085亿元，增长20.9%。从到位资金情况看，上半年到位资金282443亿元
，同比增长8.0%。其中，国家预算资金增长21.8%，国内贷款增长12.4%，自筹资金增长1.
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