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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国酱油行业市场研究及发展前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/287957.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/287957.html
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二、报告目录及图表目录

酱油中甜味主要来自于原料中的淀粉经曲霉淀粉酶水解生成的葡萄糖和麦芽糖；其次是
蛋白质水解后所产生的游离氨基酸中呈甜味的甘氨酸、丙氨酸、苏氨酸和脯氨酸等；在发酵
过程中，水解生成的甘油微甜。

酱油中的有机酸有二十多种，酱油的酸度以呈弱酸性(含酸1.5%左右)时最适宜，可产生
爽口的感觉，且能增加酱油的滋味。
     酱油的成分中有呈苦味的物质存在，但苦昧在酱油合成中被改变了味道，苦味消失。

通常情况下，酱油需与食盐并用，应先调人酱油，待酱油确定后再调入适量的盐，即所
谓“先调色，后调味”。

酱油在加热过程中有三个变化：糖分减少，酸度增加，颜色加深。因此，必须把握好用
酱油调色的尺度，防止成菜的色泽过深

酱油的鲜味和营养价值取决于氨基酸态氮含量的高低，一般来说氨基酸态氮越高，酱油
的等级就越高，也就是说品质越好。按照我国酿造酱油的标准，氨基酸态氮》大于等于0.8
克/100ml为特级
特鲜酱油工艺流程

氨基酸态氮的高低代表着酱油的鲜味程度，其作为酱油等级衡量的标准具有很大的意义
，所以大多数企业都在不断的提升公司的配制技术和研发技术，已达到高氨基酸态氮的高标
准，从而已达到更高的商业价值。
项目
指标
高盐稀态发酵酱油
（含固稀发酵酱油）
低盐固态发酵酱油
特级
一级
二级
三级
特级
一级
二级
三级
可溶性无盐固形物，
（g/100ml）≥
15.00
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13.00
10.00
8.00
20.00
18.00
15.00
10.00
全氮（以氮计， g/100ml）≥
1.50
1.30
1.00
0.70
1.60
1.40
1.20
0.80
氨基酸态氮（以氮计，
g/100ml）≥
0.80
0.70
0.55
0.40
0.80
0.70
0.60
0.40

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国 家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章酱油产业相关概述 20
第一节调味品简述 20
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一、我国调味产品体系 20
二、调味品的分类 20

我们按照调味品在是否有渊源以及工艺的可改造性将其划分为传统调味品和新式调味品。
其中传统调味品包括醋，酱油，榨菜、蚝油和调味粉等。这些品类的特点在于：标准化程度
相对较低；工艺具有复杂性；消费者认同度高（存在时间均超过了百年），其发展的过程也
是文化传承的过程，所谓传统指的是其被人们接受度高，工艺，管理都是现代的。

而新式调味品则主要包括鸡精，味精及相关氨基酸产品，番茄酱等产品。这类产品的特点
是：都是外部引进，相对传统调味品在中国存在的时间不长，家庭消费者接受度还在培养过
程中（除味精外）。
调味品行业分类及对应主要公司分布
三、调味品的市场特征 22
四、几种主要调味品的特性 23
第二节酱油阐述 24
一、酱油加工原料 24
二、酱油营养功效 24
三、酱油生产工艺 26
第三节酱油的种类 27
一、酿造酱油 27
二、配制酱油 28
三、生抽 28
四、老抽 28
第四节酱油食疗价值 28
 
第二章2012-2016年全球酱油行业发展状况分析 30
第一节2012-2016年全球酱油发展现状 30
一、全球酱油市场消费形势 30
二、大豆带动世界酱油价格大幅上涨 30
三、全球酱油品牌市场动态分析 30
第二节2012-2016年全球酱油市场运行分析 31
一、世界酱油出产量之最 31
二、全球酱油包装分析 31
三、全球酱油进出口分析 32
第三节2017-2022年全球酱油行业发展趋势分析 32
 
第三章2012-2016年全球主要地区酱油行业运行情况分析 34
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第一节2012-2016年日本酱油市场分析 34
一、日本酱油的种类 34
二、日本酱油生产工艺特点 34
三、日本酱油生产企业 35
四、中国酱油与日本酱油行业发展比较分析 35
第二节2012-2016年美国酱油市场分析 40
一、美国酱油市场概况 40
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第三节2012-2016年中国台湾地区酱油市场分析 41
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第四章2012-2016年中国酱油行业发展环境分析 46
第一节2012-2016年中国宏观经济环境分析 46
一、中国GDP分析 46
二、消费价格指数分析 46
三、城乡居民收入分析 47
四、社会消费品零售总额 49
五、全社会固定资产投资分析 49
六、进出口总额及增长率分析 51
第二节2012-2016年中国酱油行业政策环境分析 53
一、调味品行业新标准 53
二、食醋卫生标准 54
三、酱油标准 56
四、《调味品经销商经营管理规范》 57
第三节2012-2016年中国酱油行业发展社会环境分析 58
 
第五章2012-2016年中国调味品产业整体运行态势分析 63
第一节2012-2016年中国调味品行业发展总况 63
一、我国调味品产业发展成果 63
二、国内中小调味品企业须加强品牌建设 64
三、国内调味品行业重点企业分析 67
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四、调味品生产模式的改造分析 68
第二节2012-2016年中国调味品市场综述 70
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二、国内调味品市场进入调整阶段 71
三、西餐涌入国内市场带动西餐调味品发展 72
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第六章2012-2016年中国酱油行业运行形势分析 87
第一节2012-2016年中国酱油行业现状分析 87
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酱油的占有率来看，18家酱油企业的84种酱油产品里特级与三级酱油占比较大，合计占8
5%。我国酱油行业仍在快速发展期,集中度提高、结构调整是长期趋势，工艺以高盐稀态和
低盐固态为主，其中高盐稀态生产出的酱油质量较高，具有浓郁的醇香风味。许多企业结合
不同工艺特点提出了原池浇淋发酵工艺，在一定程度上解决了低盐固态工艺的一些不足。近
年来，由于消费者消费水平和营养保健意识的提升，级别较高，具有特色的酱油产品消费量
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