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一、报告简介

华经情报网发布的《2018-2024年中国婴童用品未来趋势预测分析及投资规划研究建议报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/328029.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/328029.html
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二、报告目录及图表目录

婴童行业包括婴童食品（奶粉、米粉等）、婴童用品（奶瓶、奶嘴、尿不湿等）、婴童服装
、玩具。婴童用品行业被喻为21世纪的朝阳产业，随着人们生活条件的改善，中国婴童市场
的容量迅速扩大。中国婴童用品行业总体仍未具备与国外抗衡的实力，产业局限性也很明显
，但在现有的贝因美、好孩子、十月妈妈等知名品牌引领拉动以及政府政策引导下，“婴童
经济”有望拉动潜在的内需，成为一个新的经济增长点。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第1章：婴童用品行业发展综述
1.1婴童用品行业界定
1.1.1婴童用品行业概念界定
1.1.2婴童用品产品种类界定
1.2婴童用品行业发展背景分析
1.2.1家庭消费周期与消费特征分析
（1）家庭消费生命周期界定
（2）不同生命周期的消费特征
1.2.2中国婴儿出生情况分析
1.2.3单独二胎政策对婴儿出生影响
（1）单独二胎政策解读
（2）单独二胎政策对婴儿出生的影响
1.3婴童用品行业发展现状分析
1.3.1婴童用品行业市场规模
1.3.2婴童用品行业消费结构
1.3.3婴童用品行业消费特性
1.4婴童用品产业链利润分布
第2章：中国婴童食品市场发展分析
2.1婴幼儿奶粉市场分析
2.1.1婴幼儿奶粉市场发展概况
（1）行业发展的特点
（2）行业发展现状
2.1.2婴幼儿奶粉市场政策环境
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2.1.3婴幼儿奶粉市场发展特点
（1）婴幼儿奶粉市场消费特点
（2）婴幼儿奶粉市场运营特点
1）婴幼儿奶粉企业费用率刚性特点
2）主要婴幼儿奶粉企业费用率比较
2.1.4婴幼儿奶粉行业市场规模
（1）婴幼儿奶粉行业市场容量分析
（2）婴幼儿奶粉行业市场规模分析
2.1.5婴幼儿奶粉市场竞争格局
（1）婴幼儿奶粉市场发展现状分析
（2）婴幼儿奶粉市场品牌竞争格局
（3）婴幼儿奶粉产品价格区间分布
（4）婴幼儿奶粉市场区域竞争格局
（5）婴幼儿奶粉市场渠道竞争分析
1）区域渠道分析
2）模式渠道分析
2.2婴幼儿辅食市场分析
2.2.1婴幼儿辅食市场发展概况
2.2.2婴幼儿辅食市场政策环境
2.2.3婴幼儿辅食行业市场容量
2.2.4婴幼儿辅食市场竞争格局
（1）婴幼儿辅食市场品牌竞争格局
（2）婴幼儿辅食产品价格区间分布
2.2.5婴幼儿辅食市场发展前景
2.3婴幼儿奶粉与辅食消费状况调查
2.3.1婴幼儿奶粉消费调查
（1）婴幼儿体质与奶粉消费调查
（2）父母选择婴幼儿奶粉的消费调查
1）95%的宝宝都喝配方奶粉
2）父母了解配方奶粉的主要渠道
3）家庭每月奶粉花费
4）影响选择奶粉品牌的因素
2.3.2婴幼儿辅食产品消费调查
（1）辅食产品消费调查
（2）辅食产品购买前调查
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第3章：中国婴童日用品市场分析
3.1婴童洗护用品市场分析
3.1.1婴童洗护用品市场发展概况
3.1.2婴童洗护用品市场政策环境
3.1.3婴童洗护用品市场发展特点
（1）婴童洗护用品市场产品结构
（2）婴童洗护用品市场消费特点
3.1.4婴童洗护用品行业市场规模
3.1.5婴童洗护用品市场竞争格局
（1）婴童洗护用品市场竞争现状
（2）婴童洗护用品品牌竞争格局
（3）婴童洗护用品渠道竞争分析
1）超商大卖场
2）品牌专卖店
3）网络营销渠道
3.1.6婴童洗护用品市场发展前景
3.2婴幼儿纸尿裤市场分析
3.2.1婴幼儿纸尿裤市场发展概况
3.2.2婴幼儿纸尿裤市场政策环境
3.2.3婴幼儿纸尿裤市场规模
3.2.4婴幼儿纸尿裤市场发展特点
（1）婴幼儿纸尿裤市场消费特点
1）我国婴儿纸尿裤的消费有以下特点：
2）影响消费者选购纸尿裤因素
（2）婴幼儿纸尿裤市场运营特点
3.2.5婴幼儿纸尿裤市场竞争格局
（1）婴幼儿纸尿裤市场发展现状
（2）婴幼儿纸尿裤品牌竞争格局
（3）纸尿裤品牌市场占有率
（4）消费渠道竞争分析
3.2.6婴幼儿纸尿裤市场前景
3.3婴童车、床市场分析
3.3.1婴童车、床市场政策环境
3.3.2婴童车、床市场发展特点
（1）婴童车、床市场消费特点
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（2）婴童车、床市场运营特点
1）童车市场运营特点
2）婴儿床市场运营特点
3.3.3婴童车、床市场竞争格局
（1）婴童车、床品牌竞争格局
（2）婴童车、床市场渠道竞争
3.3.4婴童车、床市场前景
（1）婴童车、床发展趋势
（2）婴童车、床市场规模预测
第4章：中国婴童鞋、服及玩具市场发展分析
4.1婴童服饰市场发展分析
4.1.1婴童服饰市场发展概况
（1）婴童服饰市场现状
（2）婴童服饰市场特点
4.1.2婴童服饰发展市场规模
4.1.3婴童服饰市场政策环境
4.1.4婴童服饰市场发展特点
（1）婴童服饰产品结构特点
（2）婴童服饰市场消费特点
（3）婴童服饰产业发展趋势
4.1.5婴童服饰市场竞争格局
（1）婴童服饰品牌竞争格局
（2）婴童服饰区域竞争格局
（3）婴童服饰市场渠道竞争
4.1.6婴童服饰市场发展前景
4.2婴童鞋产品市场发展分析
4.2.1婴童鞋产品市场发展概况
4.2.2婴童鞋产品发展市场规模
4.2.3婴童鞋产品市场政策环境
4.2.4婴童鞋产品市场竞争格局
（1）婴童鞋产品品牌竞争格局
（2）婴童鞋产品区域竞争格局
（3）婴童鞋市场渠道竞争分析
4.2.5婴童鞋产品市场前景
4.3婴童玩具市场发展分析
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4.3.1婴童玩具市场发展概况
4.3.2婴童玩具市场政策环境
（1）国内标准
（2）国外标准
4.3.3婴童玩具市场竞争格局
（1）婴童玩具发展阶段分析
（2）婴童玩具品牌竞争格局
4.3.4婴童玩具市场前景
4.4婴童穿戴电子设备分析
4.4.1可穿戴便携移动医疗设备市场规模
（1）中国可穿戴便携移动医疗设备市场规模分析
（2）中国婴童可穿戴便携移动医疗设备市场规模分析
4.4.2婴童可穿戴便携移动医疗设备主要产品分析
4.4.3婴儿可穿戴便携移动医疗电子设备发展前景
（1）发展趋势
（2）问题和挑战
第5章：中国婴童用品进出口市场分析
5.1行业进出口市场概述
5.1.1婴童用品行业进出口概况
5.1.2婴童用品行业进出口产品结构分析
5.2婴童用品行业出口情况分析
5.2.1婴童用品行业出口规模概述
5.2.2婴童用品行业出口产品概述
5.3婴童产品行业出口产品类别分析
5.3.1婴童食品类出口结构分析
5.3.2婴童日用品类出口结构分析
5.3.3婴童服装类出口结构分析
5.3.4婴童玩具类出口结构分析
5.4婴童用品行业进口情况分析
5.4.1婴童用品行业进口概述
5.4.2婴童用品行业进口产品结构
5.5婴童用品行业进口产品类别分析
5.5.1婴童食品类进口结构分析
5.5.2婴童日用品类进口结构分析
5.5.3婴童服装类进口结构分析
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5.5.4婴童玩具类进口结构分析
第6章：中国婴童用品行业营销分析
6.1营销模式分析
6.1.1婴童用品行业主要营销模式比较
（1）直接营销模式
（2）代理经销模式
（3）连锁卖场模式
（4）网络营销模式
（5）主要营销模式对比分析
6.1.2婴童用品行业优秀营销模式案例分析
（1）直接营销模式优秀案例分析
（2）代理经销模式优秀案例分析
（3）连锁卖场模式优秀案例分析
（4）网络营销模式优秀案例分析
6.1.3婴童用品行业营销模式创新建议
（1）渠道品牌化
（2）虚拟社区化
（3）专业连锁化
6.2销售渠道分析
6.2.1销售渠道概述
6.2.2医务渠道
（1）医务渠道诞生于外企
（2）国内企业受益于医务渠道
（3）医务渠道案例分析-圣元的营销渠道分析
6.2.3商超渠道
6.2.4品牌专卖渠道
6.2.5专营店渠道
6.2.6加盟连锁渠道
6.2.7网络渠道
6.2.8批发市场渠道
6.2.9不同销售渠道优劣势对比
6.3营销案例分析
6.3.1贝因美营销案例分析
（1）贝因美品牌定位
1）品牌内涵
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2）品牌定位
（2）贝因美产品定位
（3）贝因美广告营销
（4）贝因美传播策略
6.3.2强生营销案例分析
（1）强生品牌定位
（2）强生产品定位
（3）强生广告营销
6.3.3童装品牌营销案例分析
（1）巴拉巴拉营销案例
（2）派克兰帝营销案例
（3）今童王营销案例
（4）嗒嘀嗒营销案例
6.3.4童鞋品牌营销案例分析
（1）七波辉营销案例
（2）卡西龙营销案例
（3）ABC营销案例
（4）路豹营销案例
（5）巴布豆营销案例
6.3.5玩具品牌营销案例
（1）乐高营销案例
（2）奥迪营销案例
（3）好孩子营销案例
第7章：中国婴童用品行业领先企业经营分析
7.1中国婴童食品领先企业分析
7.1.1双城雀巢有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.2雅士利国际控股有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.3美赞臣营养品（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.4贝因美婴童食品股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.5黑龙江省完达山乳业股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.6黑龙江飞鹤乳业有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.7内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.8光明乳业股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.9圣元营养食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.10上海惠氏营养品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.11北京味全食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.12亨氏联合有限公司经营情况分析
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（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.1.13广州市合生元生物制品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2中国婴童日用品领先企业分析
7.2.1广州宝洁有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.2强生（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.3贝亲婴儿用品（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.4天津郁美净集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.5恒安（中国）卫生用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.6尤妮佳生活用品（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.7中山瑞德卫生纸品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
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（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.8全日美实业（上海）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.9北京金佰利个人卫生用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.10宁波好孩子儿童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.11厦门帝尔特企业有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.2.12宁波康贝儿童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3中国婴童鞋服及玩具领先企业分析
7.3.1上海丽婴房婴童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.2广东小猪班纳服饰股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.3红黄蓝集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.4天门市叮当猫服饰有限公司经营情况分析
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（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.5上海巴布豆儿童用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.6宁波一休有限责任公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.7晋江市大黄蜂体育用品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.8广东奥飞动漫文化股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.9东莞康贝童车玩具有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
7.3.10浙江百利威玩具有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营状况优劣势分析
第8章：中国婴童用品行业前景分析
8.1中国婴童用品行业发展前景分析
8.1.1婴童用品行业发展趋势分析
8.1.2新生代消费者，激发婴童产业新的商业模式
（1）“80后”父母VS“00后”婴童
（2）O2O母婴连锁：多点发力，极致购物体验
（3）Zulily：闪购模式创造母婴用品快时尚神话
（4）IP+衍生品：满足儿童兴趣，成就商品销售



华经情报网 www.huaon.com

8.1.3婴童用品行业市场前景分析
8.2中国婴童用品行业投资前景分析
8.2.1婴童用品行业投资现状分析
8.2.2婴童用品行业投资前景分析
（1）婴童大潮持续来袭，万亿市场加速增长
1）庞大儿童群体规模，奠定儿童产业发展基础
2）婴童消费年龄特征明显
（2）婴童商品消费：规模巨大，竞争格局因行业而异
1）童装：潜力巨大，集中度待提升
2）纸尿裤：渗透率提升刺激需求增长
3）玩具：儿童消费趋势显现，转型先锋破局胜出
4）奶粉：政策利好，行业扩容式增长
图表目录
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图表6：2015-2017年中国出生人口数量（单位：万人）
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图表12：目前中国婴童用品消费结构（单位：%）
图表13：中国婴童用品产业链利润分布（单位：%）
图表14：婴幼儿奶粉市场的特点分析
图表15：2015-2017年中国婴幼儿奶粉相关政策
图表16：2006-2017年国家质量监督检验检疫颁布的奶粉相关行业标准
图表17：2015-2017年贝因美销售费用率走势（单位：%）
图表18：主要婴幼儿奶粉品牌市场占有率（单位：%）
图表19：1950-2050年中国出生人口占比趋势图（单位：%）
图表20：目前我国家庭购买婴儿奶粉月平均消费（单位：元）
图表21：2015-2017年中国奶粉市场规模（单位：亿元）
图表22：2015-2017年中国母乳率与婴儿人均奶粉消费量情况（单位：千克，%）
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图表23：2015-2017年中国奶粉行业企业数量（单位：家，%）
图表24：2015-2017年中国奶粉行业亏损企业数量及亏损额趋势图（单位：家，万元）
图表25：中国婴幼儿配方奶粉品牌阶梯
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