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一、报告简介

华经情报网发布的《2013-2017年团购行业投资策略及深度研究咨询报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/128037.html
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电子邮箱: kf@huaon.com
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观。
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二、报告目录及图表目录

→内容简介

当互联网开始运营的时候，我们想象着未来坐在家里就能买到称心如意的商品；当淘宝流行
的时候，我们享受着互联网将天南海北的商家联系到一起的便捷；当团购流行的时候，我们
在考虑团购市场的大饼究竟有多大？
团购，以物美价廉吸引了众多消费者投身其中，随着第一家团购网站上线，团购搜索、团购
网站导航型网站也陆续兴盛起来，只要想团购搜索下的网站海量团购信息信手拈来。团购几
乎成为互联网的又一神话。团购价格低，但也有诸多限制，比如一般团购都有一个期限还要
完成多少订单的团购额度才能享受商家提供的团购价格。
一般只要价格优惠，质量上乘都有团友愿意花钱购买。从目前的行业发展趋势来看，团购行
业的大饼还是值得大家争一争的。就目前来看，团购市场版图初见端倪还未最后定型，有实
力的团购搜索网站已经加入了争夺市场份额的大军之中。团购导航网站也出现了大军压境的
对阵局面，由于导航站的模式都差不多，在更大程度上加大的竞争力度。只有保持行业优势
才能站稳脚跟，最终引领市场。未来团购市场已经进入最后PK阶段，谁在行业之中稳坐强
者榜2012年下半年揭晓。首先，团购网站必须站在消费者的角度考虑，与商家沟通保证消
费者权益，继续开发更具性价比的商品。加大消费者的售后保障力度，提升消费者对团购网
站的信任。继续提升团购网站本身的方便性与互动性，战略上加大线下广告互动频率。
团购行业逐渐回归理性，行业洗牌加剧。不少团购网站在优胜劣汰中消亡，但是也有很多团
购网拥有了稳定的用户群体。团购网站的品牌战略虽然让他们大伤元气，但是也带来了不错
的交易额。2012上半年，团购网站资金链开始出现问题。最初资金链紧张通过极为负面的C
EO跑路、破产等方式爆发出来。团宝网是引爆点，24券的欠款关站也是团购行业主要的负
面来源。团购行业到底怎样发展？
本研究咨询报告领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商
务部、国家海关总署、中国电子行业协会、中国电子研究院、中国电子商业协会、全国商业
信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及团购行业科研单位
等公布和提供的大量资料，结合公司对团购行业相关企业和终端市场的实地调查，对我国团
购行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、投资机会与策略、发展趋势等进行深入研究
，并重点分析了团购行业各大类技术发展状况。报告揭示了团购行业市场潜在需求与潜在机
会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及
科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

→报告目录
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