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二、报告目录及图表目录

我国休闲食品市场规模达到1095亿元。2010-2014年是我国休闲食品行业高速发展的5年，
CAGR达到12.7%，2014年市场规模已接近千亿。最近两年行业增速有所放缓，但仍维持了
6%以上的增长，目前市场规模已达到1095亿元。
2002-2016年中国休闲食品市场规模及同比增速
休闲食品价格中枢上移，消费升级现象明显。2014年及之前，我国休闲食品的吨均价维持
在3.3万元左右，增速低于同时期CPI的增长。2015和2016年，我国休闲食品的均价明显上
升，突破3.5和3.6万元的吨价，增速高于同时期CPI的增长。受益于产品健康化、消费主力
年轻化的趋势以及未来人均收入的进一步提升，休闲食品的均价有望进一步增长。
2011-2016年我国休闲食品均价及同比增速
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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五、中外休闲食品市场对比 34
第三节 主要国家地区休闲食品市场分析 35
一、美国休闲食品市场分析 35
（一）美国食品安全监管 35
（二）美国休闲食品发展 36
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（三）美国休闲食品品牌 36
二、欧洲休闲食品市场分析 40
（一）雀巢弃人工添加剂 40
（二）法提高食品安全标准 41
三、日本休闲食品市场分析 41
（一）日本食品安全监管 41
（二）主要休闲食品品牌 42
（三）地震对食品市场的影响 44
 
第二章 中国休闲食品行业发展现状 45
第一节 中国休闲食品行业发展现状 45
一、休闲食品品类发展现状分析 45
二、休闲食品行业消费市场现状 45
目前，我国休闲食品零售行业主要有四类模式，即个体经营的零售模式、超市卖场零售模式
、连锁零售模式、电子商务销售模式。前两种为传统的主流的商业模式，而连锁和电商模式
为近年来新兴的模式。产品力、品牌力较差的个体经营模式将逐步被淘汰，休闲食品行业正
在逐渐品牌化；而连锁模式和电商模式受益于品类的丰富及购买的便捷，增长迅速，尤其是
休闲食品电商正享受网购快速崛起的红利。连锁模式和超市卖场模式的企业也逐步涉足电商
业务，洽洽、良品铺子、来伊份、周黑鸭等都开始开展电商业务。
我国休闲食品零售行业主要有四类模式 模式 产品 品牌 销售渠道 优缺点 代表企业
个体经营的零售模式 产品质量、卫生状况无保障 无品牌、无包装 个体门店等传统渠道 可覆
盖其他模式的空白市场，如偏远地区；产品品质无保障、品牌力弱，相对其他模式无竞争力
，将逐步被取代。 家庭作坊 超市卖场零售模式 工厂集中生产 具备较强的品牌力
商超、便利店等现代渠道 集中生产规模效应明显，且该模式利于进军全国市场；对终端的
掌控力不足，自主生产品类受限制。 洽洽食品 连锁零售模
式 多采用代工模式，统一采购、统一配送，因此产品线更丰富
统一形象，品牌突出，尤其在优势地区品
牌力强 连锁专卖店 统一管理、效率高，采用代工产品种类丰富，能迅速捕捉消费习惯变化
及时调整产品线；地域性较强，受品牌、
口味的限制对外埠市场的拓展难度较大，门店和人工费用较高。 来伊份
良品铺子、周黑鸭、绝味鸭脖 电子商务销售模式 多采用代工模式，产品线丰富
具备较强的品牌力 电商平台
网络购买方便快捷；不具备消费的及时性，消费者未接触实物有退货风险。
百草味、三只松鼠
三、休闲食品市场消费层次分析 47
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