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一、报告简介

华经情报网发布的《2012-2016年新媒体行业投资策略及深度研究咨询报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/128321.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

→内容简介

近年来，依托于网络信息技术而快速发展的新媒体，不仅在传播理念、传播方式、传播内容
上具有崭新的特征，在发展规模、传播功能等方面后来居上，呈现出融合和超越传统媒体的
"第一媒体"之势，并对人类社会产生了广泛而深刻的颠覆性影响，特别是在信息社会时代，
新媒体的发展甚至主宰着一个国家的未来。
放眼全球视野，世界各国早已在新媒体发展战略上展开了激烈的竞争。谁不重视新媒体，就
一定跟不上时代，哪个国家不努力发展新媒体、发展不好新媒体，就一定会在世界发展中落
后于人、在全球竞争中受制于人。正如1987年中国第一封电子邮件所说的"越过长城，走向
世界"，开放已是中国不可逆的历史进程，而通过互联网"走向世界"，抓住新媒体机遇发展中
国，则是当下中国最重要的课题。媒体的经营某种程度上处于被监管的状态。自身独特理念
难免受人左右，独立的媒体品格难以形成，同时更要防止资本对于媒体内容的侵蚀。一个新
兴媒体的最终要靠市场、大众的承认而不是风险投资。所以新兴媒体一定坚守自身的传媒品
格的底线，在使用风险投资的同时秉持独立、客观、公正的内容传播品质，不为资本劫持，
不为一时小利而饮鸩止渴。
立足中国特色，如能充分发掘全民族的智慧、集中所有优势资源，开拓出一条中国特色的新
媒体发展道路，在全球新媒体格局的激烈竞争中努力登上世界之巅，那就会获取重兴中华民
族的有力支点。当然，事情并不会那么简单，因为新媒体技术多源发于西方发达国家，从科
技哲学的角度来看，科学技术的背后或浅或深地隐藏着文化和制度的逻辑，接受一项别国的
技术往往意味着要接纳其背后的文化乃至制度，近年来如一些新媒体形态在中国所引发的问
题，分析其深层原因，很大程度上就是中国在文化乃至传媒制度方面同美国等西方国家之间
的差异。所以发展新媒体要有前瞻的眼光，足够的重视度，但也要注意结合本国国情，走本
土化的新媒体发展道路。
本研究咨询报告领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商
务部、国家海关总署、中国新媒体商业协会、中国新媒体研究院、全国商业信息中心、中国
经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及新媒体科研单位等公布和提供的大
量资料，结合对新媒体相关企业和终端市场的实地调查，对我国新媒体行业发展现状与前景
、市场竞争格局与形势、投资机会与策略、发展趋势等进行深入研究，并重点分析了行业各
大类新媒体的发展状况。报告揭示了新媒体市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰
当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对
银行信贷部门也具有极大的参考价值。

→报告目录
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