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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国有机酱油市场监测及市场运行态势报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/188840.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

    有机酱油指采用有机农作物为原料酿制的酱油。
所谓有机农作物足指在两年以上不使用农药和化肥的田地上生长的农作物及不采用转基因

技术的农作物。有机酱油精选优质大豆、小麦为主要原料，天然酿造而成，低温制曲、恒温
发酵，蛋白质溶解率高，能产生足够的酯醇类物质，合成大量对人体有益的氨基酸、碳水化
合物与矿物质。营养十分丰富，是普通酱油的两倍，更重要的它还有神奇的抗癌的功能。异
黄酮可降低人体的胆固醇，减少心血管疾病，防止高血压、冠心病的发生，还可减缓甚至阻
止肿瘤的生长。

有机酱油含有浓郁的酱香和脂香，是一种不可多得的上等调味品，适合于蘸食，红烧，调
馅，做汤，炒菜等。是经国家有机食品机构认证的有机食品，比绿色食品更纯净，更健康。
含有浓郁的酱香和脂香，是一种不可多得的上等调味品。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
第一章 有机酱油概述 8
第一节 有机酱油定义 8
第二节 有机酱油行业发展历程 9
第三节 有机酱油分类情况 9
第四节 有机酱油产业链分析 10
一、产业链模型介绍 10
二、有机酱油产业链模型分析 13 有机酱油生产工艺流程

第二章 2015年中国有机酱油行业发展环境分析 14
第一节2015年中国经济环境分析 14
一、2015年中国经济发展状况分析 14 2016年中国酱油十大品牌企业排名 序列 公司名称
基本情况介绍 1 海天 海天得名于“海天酱园”。 海天，中国最大的专业调味品生产企业，溯
源于清乾隆年间的佛山酱园，至今已有300年的历史，其工艺讲究、口感醇厚的酿造方法领
先同侪。1955年，佛山25家实力卓著、美味悠远、香誉港澳的古酱园谋略合并重组。“海天
酱园”是25家酱园中历史最悠久、规模最宏大、产品品类最多、影响也最广的一家老字号酱
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园，因此一致同意将新组建的厂命名为“海天酱油厂”。天时、地利、人和，佛山制酱业的“原
始积累”提供高起点的发展平台，海天破茧而出，1988年即跻身国有大型企业行列，1994年
，海天成功转制，驶上发展的快车道，并快速成长为中国最大的酱油产销、出口企业。至20
05年10月28日海天（高明）调味食品有限公司盛大落成，海天已卓然而成全球最大的专业
调味品生产和营销企业。 2 李锦记 1888年，李锦记创办人李锦裳先生于广东省珠海南水镇
发明蚝油，创立李锦记。「思利及人」和「务实，诚信，永远创业精神」是李锦记贯彻和坚
守的经营理念。「发扬中华优秀饮食文化」是李锦记的第一个使命；而李锦记的第二个使命
是：「弘扬中国优秀养生文化」。历经121年的持续发展，李锦记已成为一个家喻户晓的酱
料王国，成功打造出一个百年民族企业，成为中华民族企业「质量与信心标志」的国际品牌
。 3 厨邦 广东美味鲜调味食品有限公司坐落于美丽的名人城市——中山市，是中炬高新技
术实业（集团）股份有限公司（股票代码：600872）的全资控股企业，是专业生产调味品
的现代化大型企业，是我国调味品的主要品牌企业之一。公司注册资本2亿元，占地面积数
百亩，拥有5万平方米得天独厚的沿江大晒场，年生产能力50万吨，拥有厨邦、美味鲜两大
品牌。生产经营的产品涵盖九大类别：酱油、鸡粉（精）、食用油、蚝油、调味酱、腐乳、
食醋、味精、调味汁，共100多个品种，300多个规格，产销量位居全国前列。 4 加加 加加
食品集团股份有限公司是一家集研发、生产、营销于一体的大型调味食品上市企业，创建于
1996年，拥有长沙加加食品销售有限公司、盘中餐粮油食品（长沙）有限公司、郑州加加
味业有限公司、加加食品集团（阆中）有限公司等4家全资子公司。企业总资产22.98亿元，
员工1960人，2014年实现销售收入16.85亿元，企业综合实力位居国内调味品行业前列。
公司实施以“加加”系列酱油为主导，食醋、鸡精、味精和食用植物油等多品类协同发展、共
用营销渠道的经营战略。经过多年的不断努力，陆续在全国各地发展了1200多家总经销商
，形成以湖南长沙、河南新郑、四川阆中三大生产基地为中心，辐射全国的销售网络。 5
淘大 "淘大"创始于1908年福建省厦门市，以酿造优质酱油而闻名。上海淘大食品有限公司
成立于1994年，专业生产酱油等系列调味品。 淘大酱油选用优质黄豆为主要原料，以天然
酿造方式，经蒸煮，制曲和微生物发酵酿造而成，保持了酱油的传统风味。 从创立初始，
公司在每一道酿造工艺程序上都严格管理，采用上等的东北大豆为主要原料，天然酿造，从
不添加酸水解蛋白调味液（HVP），确保了每一种产品、每一批产品都质优味美，令人信赖
。 6 味事达 福达(中国)投资有限公司是全球食品行业巨头亨氏集团的全资子公司新加坡福达
食品集团有限公司(Foodstar Holdings Pte Ltd.)在中国设立的投资性公司，旗下拥有味事达
、广合等全国知名品牌。公司致力于在调味品市场调研、产品研发、高质生产、深化营销以
及完善售后服务等方面不断进步，持续为消费者提供多元化的优质调味品选择。 7 欣和 烟
台欣和味达美食品有限公司开发区工厂成立于2002年3月，是欣和企业酿造酱油主要生产基
地之一，位于烟台经济技术开发区。工厂主要生产“欣和”品牌、“味达美”品牌等有机酱油、
补铁酱油、味极鲜酱油、出口酱油、工业酱油、蚝油等系列产品。产品独具特色，经过6个
月的高盐稀态发酵，质感醇厚、酱香浓郁。产品销往全国各地，并出口美国、新加坡、马来
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西亚、韩国、日本等多个国家。
欣和产品持续追求更高境界，不断提升产品品质，追求卓越，不断满足顾客需求。 8 万字 1
917年，茂木家族和高梨家族以及堀切家族合并后设立了野田酱油株式会社。野田酱油株式
会社于1964年改名为龟甲万酱油株式会社，其后于1980年改名为现在的龟甲万株式会社。
之后陆续在世界各国建立生产基地。 龟甲万的标志是在象征着长寿的乌龟的甲壳的六角形
中间嵌入繁体汉字“万”字构成的，长期被众人所喜爱，已经成为酱油品牌最具权威性的标志
。 9 东古牌 鹤山市东古调味食品有限公司源于清道光三十年（公元一八五O年）由杨氏创
立的调珍酱园，经历公私合营，九十年代转制改革，直至现在已发展为颇具规模的综合性调
味品生产基地，广东省食品行业五十强，广东名牌产品企业，江门地区第一家荣获国家商务
部评定为“中华老字号”称号的企业。2008年末，酱油年生产能力超过六万吨，占地面积三百
多亩，目前主要生产酱油、腐乳、食醋、调味料、酱、酱腌菜、果酱等七大类六十多种产品
。 10 太太乐 上海太太乐食品有限公司创立于1989年，是中国调味品行业三强企业之一，
中国鸡精、鸡粉行业标准制定单位，全球最大的食品公司——瑞士雀巢大家庭的一员。秉承
“太太乐，让生活更美好”的企业使命，太太乐一直致力于鲜味料的研究开发，不断为消费者
带来更健康、更美味的新一代调味品，持续引领行业新标准。凭借国际化的管理体制、全球
化的质量监管体系、强大的研发实力和卓越的员工团队，太太乐鸡精产销量达到世界第一，
销售网络覆盖全国各地，深受一亿家庭、四亿多消费者的好评，并出口至美国、加拿大、日
本、中东等国家和地区。
二、2015年经济发展状况预测 28
第二节 有机酱油行业相关政策 30
一、国家“十三五”产业政策 30
二、其他相关政策 30
三、出口关税政策 31
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