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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国调味品市场需求及投资前景分析报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/189201.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

调味品是指能够增加菜肴的色、香、味，促进食欲，有益于人体健康的辅助食品。不同国
家或地区的调味品有很大区别。如欧洲习惯食用以蛋白质酸水解物为基础的沙司，东南亚习
惯食用小杂鱼制成的雨露，而我国绝大部分地区和日本习惯食用豆类和小麦发酵而成的酱油
。其中，又有鲁、川、苏、浙、粤、湘、闽、徽八大菜系，不同菜系调味品使用又有很大区
别。

2011年中国调味品制造业销售收入为1917.89亿元，到2014年增长至2649.06亿元。年增
长率保持在15%左右。
2010-2014年中国调味品制造业销售收入情况（亿元） 数据来源：艾凯数据中心整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分调味品行业运行现状1
第一章调味品行业相关概述1
第一节调味品的定义及分类1
一、调味品的定义1
二、调味品的分类1
三、调味品的特性3
第二节调味品产业链分析3
一、市场特点3
二、行业经济特性4
三、产业链结构分析4
 
第二章中国调味品行业发展现状分析8
第一节 2013-2015年调味品行业发展现状8
一、调味品行业发展概况8
1、市场空间大

据统计，全球每年调味品营业额高达2400亿美元，占食品工业额的12%左右，是典型的“
小产品、大市场”。目前，我国调味品产业的总产值近2000亿元左右（折合330亿美元），
占比不到世界调味品市场总量的15%。与世界调味品行业规模总量相比，我国调味品行业的
发展差距是显而易见的。由此也可以看出，中国调味品市场存在着巨大的发展潜力。
2、地域特征明显
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由于调味品行业呈现“诸侯割据，区域为王”的业态，许多品牌只能覆盖到各自的区域市场
，行业缺乏强势的全国性的品牌，因此，调味品行业是公认为数不多的未完成市场整合的行
业。据中国调味品行业协会数据显示，2014年销售额为2649.06亿元，调味品市场有999多
家规模以上企业，前十名企业的市场集中度不到35%。海天作为全国最大的酱油类调味品生
产企业，其销售收入仅占全国调味品销售收入的7.66%左右。
3、外企积极扩张

中国调味品市场的快速发展和巨大的市场前景使得中国的调味品成为世界众多企业进行抢
占的一个重要战场，世界跨国公司在上海财富论坛上提出"欲独霸世界，先逐鹿中国"的口号
。所以近年来，国外跨国公司不断进军国内调味品市场，如今国内已被外资入股或全资收购
的调味品企业已占国内企业的半壁江山。
二、调味品行业生产状况分析8 2006-2014年我国调味品产量统计表（万吨） 年份 酱油
食醋 味精 料酒 其他 合计 2006年 270 250 175 75 345 1115 2007年 324 277 203 88 362
1254 2008年 367 300 184 95 380 1326 2009年 503 325 250 110 400 1588 2010年 596
360 256 125 413 1750 2011年 662 365 253 145 425 1850 2012年 700 377 210 163 440
1890 2013年 758 384 215 180 463 2000 2014年 939 395 211 210 480 2235
数据来源：艾凯咨询网整理
第二节 2013-2015年调味品企业发展分析9
一、调味品企业发展动态分析9
二、调味品企业发展存在的问题18
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三、2016-2022年调味品市场走势分析26
第五节调味品行业面临的挑战及发展建议26
一、调味品行业发展面临的难题26
二、调味品行业发展建议27
 
第三章我国调味品销售市场分析28
第一节我国调味品行业采购经理人指数分析28
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