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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国公路物流行业发展现状分析及市场供需预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/289278.html
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二、报告目录及图表目录

公路物流是以公路运输企业为服务主体，以生产企业、商业企业以及其他物流服务需求者
为服务对象，树立以"客户为中心"的服务理念，采用先进的组织与管理技术和手段，在货物
运输业务基础上，开展多样化、综合化、一体化物流服务。公路物流系统主要有以下几个方
面的优点：擅长门到门服务；运作方便灵活；规模小、运距短；公路物流系统的建设费用较
少、运输过程中中间环节少，因而相比其他运输方式而言物流成本较低；作为其他几种运输
方式的重要补充和衔接，公路物流有良好的衔接功能；公路运输和仓储、装卸、搬运等关系
密切，有很好的融合性，有利于其实现与各行业资源的整合，提供专业化物流服务。同时公
路物流也有其不足：其主要物流装备汽车是以燃油为主要动力，存在耗能与空气、噪声等污
染问题；其相对的灵活性而导致管理控制相对困难，诸如驾驶员的组织监督、线路的优化调
度、业务的远程控制、车辆的合理利用、交通事故的处理等问题的控制及合理解决。我国公
路货运行业可大致分为零担快运、专业物流、专线、合约物流、快递、最后一公里配送等六
大业态。目前，我国公路物流行业处于生命周期中的成长期，在这一时期，行业的下游制造
业、零售业等的发展和广阔的市场给我国公路物流行业带来巨大的发展空间。目前，我国公
路物流行业增长速度快，发展前景广阔。

未来我国运输车辆将围绕提高运输效率、降低能耗、确保运输安全三大目标发展，路网建
设将得到进一步加强，形成以高速公路为骨架、主要公路客货运输站为枢纽，将全国重要城
市、工农业中心、交通枢纽和主要陆上口岸连接起来，并通过发达的干、支线公路和农村公
路，构成主干线、干线、支线相衔接的、高效便捷、四通八达的全国公路网，物流配套设施
如物流中心、货场等也将得到发展。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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