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二、报告目录及图表目录

数字内容，是以数字形式存在的文本、图象、声音等内容，它可以存储在如光盘、硬盘等数
字载体上，并通过网络等手段传播。数字内容是将图像、文字、影音等内容通过数字技术进
行整合应用的产品或服务的总体，是数字媒体技术与文化创意结合的产物。数字内容之主要
范畴，在于将图像文字影像语音等数据运用信息技术加以数字化并整合应用之产品或服务。
数字内容产业涵盖八大领域，包括数字游戏、计算机动画、数字学习、数字影音应用、移动
应用服务、网络服务、内容软件、数字出版与典藏。其中，移动应用服务、网络服务、内容
软件为技术服务产业，其余则为包含产品与服务的内容产业。
中国数字内容用户付费规模从 2011 年的 510 亿元，以 34.2%的复合年增长率提高至 1,656
亿元，实现了超过 200%的增长。预计到 2016 年数字内容付费规模将超过 2,000
亿元，2018 年将突破 3,000 亿元。
中国数字内容用户付费规模

中国数字内容用户付费规模及构成

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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