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二、报告目录及图表目录

个人贷款，又称零售贷款业务，经过几十年的发展，已成为一项重要的贷款业务。个人贷款
是指银行或其他金融机构向符合贷款条件的自然人发放的用于个人消费、生产经营等用途的
本、外币贷款。贷款人发放个人住房贷款时，借款人必须提供担保。借款人到期不能偿还贷
款本息的，贷款人有权依法处理其抵押物或质物，或由保证人承担偿还本息的连带责任。
2015年全球部分国家消费信贷规模
国家
信贷规模
美国
3.54 万亿美元
德国
2250亿欧元
韩国
1207.0万亿韩元
中国
20.3万亿元
资料来源：公开资料整理
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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美国是全球最大的消费金融市场。第二次世界大战后，得益于美国“消费主导型”经济增长模
式和“婴儿潮”一代消费观念的转变，消费金融快速发展起来。
最初，美国消费金融由生产商发起，他们为了扩大商品销量而向消费者提供消费贷款。随后
，商业银行、专业消费金融公司等其他机构逐渐加入。目前，除商业银行外，专业消费金融
公司、信用社、联邦政府和储蓄机构、证券化信贷资产池机构、非金融机构等均为消费金融
服务的提供主体。其中，非银行金融机构是美国消费金融的重要组成部分。
消费金融公司瞄准收入水平偏低但较稳定的消费者群体，这类群体以年轻人居多，在教育、
结婚、装修、旅游等方面有较大的资金需求。然而，他们或因收入较低，或因工作年限较短
而积累的储蓄较少，难以获得商业银行贷款。消费金融公司针对这类商业银行无法惠及的客
户，提供各种与居民生活息息相关的消费金融产品，包括学生助学贷款、家庭住宅修缮贷款
、购买消费品贷款、汽车贷款、医疗贷款等，产品期限长短不一，十分灵活。
虽然消费金融产品的目标群体以年轻人为主，信用风险较高，但美国发达的信用评估体系为
消费金融公司提供了良好的支持。与消费金融公司有关的信用机构有两类，一类是专业的信
用报告机构，它们收集并保存消费者的信用资料，其中最主要的三家为Experian
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信息服务公司、Trans 联合公司及Equifax公司；另一类是信用调查机构，它们通过面对面
访谈等方式收集消费者性格、声誉、生活方式等包括个人特征在内的调查性信用报告。
在监管环境方面，美国消费金融市场监管相对宽松。由于不吸收公众存款，消费金融公司不
受银行法的限制，政府只对其业务进行监管；法律也未对其资金来源、业务范围、产品种类
等做严格的限制，令消费金融公司得以灵活、便捷地提供服务。
美国消费金融产业兴起于第二次世界大战之后，伴随着战后人口膨胀、消费观念转变、居民
可支配收入增长，科技创新进步以及法律监管和配套措施的成熟，美国消费金融实现了极为
高速的发展，持续推动经济实现稳步增长。2015 年底，全美消费金融市场规模已达到
12.22 万亿美元。而 1950 年，这一数值仅为 250 亿美元。 在过去几十年期间，
美国消费金融发展主要是受益于居民收入与消费的增长，
以及消费金融领域不断的创新这两方面。
在1950 年至 2015 年期间，每个美国人年可支配收入从$10,033 美元增长至$38,069，
实际年复合平均增速为
1.59%。平均居民消费支出也随着收入增长而增长；美国家庭平均支出也由 1950
年$11,320 增长至$35,671。当居民收入出现平稳增长，
推动消费保持稳步增长，也刺激对于消费金融产品的需求日益增长。
汽车抵押贷款证券化以及信用卡资产证券化也在 1985 年和 1986 年推出市场。截止 2006
年，共有 55%房地产贷款，45%信用卡借贷，16%非循环贷款（大部分是汽车分期贷款）
完成资产证券化。
美国消费信贷规模变化

资料来源：公开资料整理
2015 年美国消费信贷的规模达3.54 万亿美元，较 2014 年同等口径的 3.32
万亿美元，同比增长6.55%。在过去十几年期间，消费信贷规模一直伴随着美国居民消费总
额持续的增长而稳步增长，为美国经济长期健康的发展提供充足的动力。
美国居民消费及消费信贷($, 十亿)

资料来源：公开资料整理
居民消费作为拉动经济的三驾马车之一，占美国 GDP 比重高到 70%；在崇尚消费以及
“花明天的钱买今天的东西‖的消费理念等各种因素驱动下，
美国消费信贷水平一直维持在较高水平，整体消费信贷渗透程度高。2015 年 年消费信贷/
社会零售总额比例将近 70%, 消费信贷占 GDP 比重也一直保持在
28.34%，这些数字也凸显了消费信贷对于美国经济所扮演着无可比拟的重要角色。
消费及消费信贷相关数据
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