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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

跨入21世纪后，中国经济的飞速增长，人们生活质量的不断提高，饮品日益多样化，咖
啡逐渐与时尚、现代生活连在一起带动了咖啡消费量的迅猛增加，形成巨大消费潜在市场。

1）.据统计，目前，2014年中国咖啡消费量达到12万吨，有望成为世界上最具潜力的咖
啡消费大国。市场零售额将超过160亿人民币。其消费市场的规模和吸引力，让越来越多的
国外企业开始关注中国市场，而这也正是各大咖啡生产国和咖啡商热衷于进入中国的主要原
因。

2）咖啡消费品位越来越高，文化的魅力就是市场的魅力。速溶咖啡已远远不能代表咖啡
消费了，消费者开始认知咖啡的品牌、风格和纯正，知道如何享受咖啡带来的乐趣。"文化
咖啡"无疑是现在整个咖啡产业的主流，发展相当迅速。咖啡市场的快速发展，与消费者对
西方文化的兴趣密不可分。

3）教育水平、家庭月收入和饮用咖啡的频率呈现明显的正比例关系，意味着咖啡这种西
方传入的饮料在中国大陆是一种象征成功阶层的生活方式。
    4）行业内部及与相关联行业的竞争越来越激烈，越来越趋向行业标准化发展。

据统计：2007年我国咖啡连锁行业销售金额仅为13.7亿元，到2014年我国咖啡连锁行业
营业额增长至44.73亿元。
2008-2014年我国咖啡连锁行业营业额及增速走势图
    说明：以上数据为限额以上登记企业

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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